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BRIEF HISTORY OF

CRISALIS

A 22-month training programme dedicated to
Third country national women victims of human
trafficking, CRISALIS combined concrete
employment opportunities compounded by
creative expression workshops and co-creation
opportunities. The scheme was piloted in two
young social enterprises, Quid (ltaly) and Makers
Unite (NL), with the know-how of The Language
Project, a Greek organisation working on
language as an integration tool. Through
knowledge and know-how sharing workshops
held in each country of implementation and
through a collaborative blog and media
campaign, the action endeavoured to raise
awareness of human trafficking and sexual
exploitation. A bespoke accessories collection co-
designed by the beneficiaries has celebrated the
contribution of creativity to integration,
empowerment and fairness in the labour market.

THE LEAD PARTNER - QUID

Quid is a women-led not-for-profit cooperative tackling unemployment among
disadvantaged women in Italy through fashion. Founded in 2013, Quid provides
employment opportunities to those who struggle most to access the Italian job
market through its own fashion brand, Progetto Quid, producing its own
collection recovering textile overstock on the national territory.

PARTNER - MAKERS UNITE

Makers Unite is a social enterprise that provides opportunities to newcomers
through the making of creative products and assignments aiming to raise
awareness on equality and social inclusion. Thanks to an effective social inclusion
program based on co-creation, it enables dialogue and introduces to new
educational and work opportunities.

PARTNER - THE LANGUAGE PROJECT

The Language Project is a nonprofit organization providing help to vulnerable
groups by developing and implementing innovative educational programs and
cultural events focused on foreign languages, translation, interpretation and
cultural mediation. It promotes efficient cross-cultural communication and
employability for everyone providing services to the humanitarian field.

O
CRISALIS

IL PROGRAMMA ' l

CRISALIS & un progetto di 22 mesi mirato all'integrazione sociale e
'empowerment economico di 16 donne vittime di tratta. Composto da
workshop di espressione creativa e opportunita di co-creazione &
guidato da due imprese sociali, Quid (Italia) e Makers Unite (Olanda) con
il know-how della organizzazione greca The Language Project.

i

TO NPOrPAMMA

To CRISALIS elval Tpoypappa KOWWVLKAG €vta§ng Kal OLKOVOMLKAG
evSuvdpwong, SLdpkelag 22 pnvwy, 16 yuvalkwv Bupdtwy Stakivnong kat
epmopiag avBpwmwy. Tuvsuddovtag epyactripla SnNULOUPYLKAG EKPPACNG
Kat Sadikaoleq ouv-Snuloupyiag, TO TPOypaupa  SnULOUPYRBNKE  Kal
eKTEAELTAL QMO U0 KOWWVLKEG ETLXELPOELG, TNV Quid (ItaAla) kat Tnv
Maker Unite (OMavsia), kat tnv texvoyvwoia tng EMnVIKAG opyavwong
The Language Project
[ ]
THE PROGRAMME -—
CRISALIS is een 22 maanden durend project welke gericht is op de
sociale integratie en economische empowerment van 16 vrouwelijke
slachtoffers van mensenhandel. Het project is gebaseerd op creatieve
expressieworkshops en co-creatiemogelijkheden en wordt geleid door
twee sociale ondernemingen, Quid (Itali€¢) en Makers Unite (NL) met de
knowhow van de Griekse organisatie The Language Project

CO-DESIGN IN
CRISALIS

CO-DESIGN = COLLABORATION

Co-design is an umbrella term that we use for
co-creation and open design processes. It
entails the principle of human-centered design
— a way of working that involves all human
perspectives in all the process steps. From
designers to end-users, all stakeholders
become central to the design process. This way,
we can better consider all social, economic,
cultural, political, and experiential aspects of
the desired product.

Co-design was used to spark creativity, build
trust, and in the end, create a valuable product:
A product with a story.


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

CONTEXT AND
IDEA BEHIND THE
CO-DESIGN
WORKSHOPS

CRISALIS participants were actively engaged in
creative expression workshops to help sense
their needs and showcase their sensibilities.
We aimed to open their hearts and minds
creatively, and in this way, remind ourselves
that humans learn by doing.

With the material gathered in 3 workshops
delving into self-expression, empowerment,
and of course, the subject of co-creation, we
managed to compile a generous amount of
inspiring material. This material denotes how a
collective of empowered women overcame
many obstacles left by the scars of human
trafficking.

Besides the workshops, we developed a photo-
voice exercise. The photo-voice was a
participatory research method in which
Verona participants generated and shared
images to highlight meaningful aspects,
experiences, and concerns of their lives.
Additionally, we provided two exclusive
sessions where we witnessed the powerful
impact that a co-design mindset approach
had on the CRISALIS participants.

CCONTESTO E IDEA ' l

¢ Complessivamente, il materiale messo insieme non ha esclusivamente
aiutato allo sviluppo dell'analisi d'impatto del progetto CRISALIS ma &
anche stato fonte d'ispirazione nella co-creazione di un prodotto moda.
Il prodotto finale aiuta nel raggiungere il nostro obiettivo ultimo:
trasmettere il messaggio che la dignita e la creativita, attraverso
opportunita di lavoro, possono promuovere re-integrazione ed al
contempo sensibilizzare sulla tratta di esseri umani

—

FENIKO MNMAAIZIO & IAEEZ ——

e TEVIKY, TO CUYKEVIPWHEVO UAKO OxL pOVO BoriBnoe otn Snuioupyila pag
aVAEAUONG AVTIKTUTTOU TOU Tpoypdupatog CRISALIS, aAAd AeLtoupynoe Kat
WG TTNYN €UTVEUONG yla TV cuvdnuloupyla evog mpoidvtog podag. To
TEAKO TTPOidV pag Bonbd va EKTTANPLCOUE TOV ATTWTEPO OKOTO HAG: va
SLaSWOOUE TO PAVUHA OTL N a§LOTTPETTELA KAl N SNULOUPYLKOTNTA péca
amd TNV €pyacia TMPOAyouUV TNV KOWWVLKY emavévtagn aAd Kat tnv
£UaLOBNTOTTOLNON OXETIKA HE TNV EMTTOPia QVOPWTWV.

[ ]

CONTEXT & IDEAS -—
¢ Al met al heeft het verzamelde materiaal niet alleen bijgedragen aan de
ontwikkeling van een impactanalyse van het CRISALIS-project, maar was
het ook een bron van inspiratie voor de co-creatie van een modeproduct.
Dit eindproduct helpt ons om ons uiteindelijke doel te bereiken: het
verspreiden van de boodschap dat waardigheid en creativiteit kunnen

worden gereintegreerd door middel van werk, terwijl tegelijkertijd het

bewustzijn over mensenhandel wordt vergroot.

Watch the

on creative expression +on the job
training +
co-design & co-creation

third-country victims of trafficking
engaged through internships,
traineeship, apprenticeship

Na. Ve, Caritas Verona, Associazione
Comunita Papa Giovanni XXIlI, CAV, Area
Accoglienza Comune di Verona, DHub
Atelier, Spazio 3R, Cascina Cuccagna;

Salvation Army NL, Footprint to Freedom,

CO-DESIGN
IN NUMBERS

HVO Querido, ACM - Amsterdam
Municipality, Footprint to Freedom,
Eqguator Foundation, Arg_Psychotrauma,
Stichting_Centrum '45;. AMAKA, Women
on Top, Impact HUB Athens, Peripatos.

The Language Project (Athens)
Quid (Verona)
Makers Unite (Amsterdam)
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CRISALIS project - Overall video.

IN NUMERI

22 mesi

17 beneficiari

20Partner e Supporter
3 Citta

1 collezione in co-design

ZE APIOMOYZ

22 Mrveg

17 ETTw@eAoUEVOL

20 TuvepyAteg & YTTOOTNPLKTEG
3 Mot

1 co-designed cuMoyr

IN NUMMERS

* 22 Maanden

* 17 Begunstigden

e 20 Partner & Supporters

* 3Steden

* 1mede-ontworpen collectie

Building a co-designed fashion collection demands a
profound journey into exploring shared values. As we
know from our extensive experience in co-design, this
should not be underestimated. Cultural diversity is a
key to the challenge and at the same time, the wealth
of the initiative. The collaboration with colleagues in
Greece, Amsterdam, and Verona clarified that various
contexts contribute to this learning curve.

i


http://www.crisalisproject.eu/
http://www.crisalisproject.eu/
http://www.amaka.gr/en/

Page 04

CO-DESIGN
THE MODEL

By facilitating the creative expression and co-
creation workshops, CRISALIS aimed to co-
design a fashion product developed, produced,
and eventually sold in the stores of Progetto
Quid in Italy and Makers Unite in the
Netherlands. This product represents the course
of CRISALIS and the creative path the
participants have undertaken.

Overall, the co-creation of a product always
shows new insights and brings unknown
creativity to light. We focused such creativity on
female empowerment using similar concepts
and keywords like: sisterhood, brand new,
lifelong learning, migration, personal expression,
expression through styling, and self-care.

The first workshop took place at the
headquarters of Progetto Quid in Verona. Five
participants of CRISALIS were excused from their
daily tasks to develop the new product through
this workshop. The technique we used in
creation was draping, a way to do rapid
prototyping in fashion. Most fashion designers
start their designing process this way, letting
their thoughts run and have complete creative
freedom. We worked on rounds of five, ten, and
fifteen minutes to boost creativity.

In Amsterdam, a similar workshop was hosted at
the Makers Unite studio. Having five participants
as well, was planned for the creation of a fashion
product. With the knowledge gained during the
workshop in Verona, the workshop in
Amsterdam had more guidance wherein some
specific items were required to be created, such
as a bag, a coat, and a dress.

O

CRISALIS

Through different design exercises in both workshops,
we collected ideas and input about shapes, styling,
colors, and details. A fashion photographer and a
fashion illustrator documented the workshops
creating imagery. These variables served as input for
the design team in charge of merging the results of
both workshops into a final product, also as part of
the archive that can be used for graphics or
promotional purposes.

The final product can be used as a tool to spark a
conversation about CRISALIS, and all that CRISALIS
stands for.

Laboratorio di co-creazione CRISALIS ' .
"Creare un prodotto di moda con una storia: qual é il prodotto e qual &
la storia?"

* Co-creazione di un prodotto di moda che puo essere venduto con una storia per
aumentare la consapevolezza sul traffico di esseri umani e l'enorme impatto che
questo ha su tutte le persone coinvolte.

e |l design del prodotto & parte di una piu ampia campagna di comunicazione
sull'argomento.

¢ Focus sull'empowerment femminile e intuizioni di human-centered design.

¢ Obiettivo commerciale: quantita minima da vendere tra 150 e 300 ma idealmente
sara un prodotto continuo

i

Epyaoctrplo ouv-8nuioupyiag CRISALIS
“AnuLolpynce éva mpoidv HoSag e Tn SLKN Tou Lotopia: moLo ival to
MPOLOV Kal ola n Letopia tou;”

¢ H ouv-8nuioupyia evog mPoLovTog HoSag To omolo popet va mwAnBel pe pia lotopia
TTPOKELHEVOU Va EVALOONTOTTOLAOEL yLa B€pata epmopiag avBpwrwy Kat o HeydAog
QUTLKTUTTOG TTOU EXEL YLO OO0UG EPTTAEKOVTAL.

* H oxediaon mpoldvtog ivat KoPPATL TG EUPUTEPNG KAPTTAVLAG ETTLKOWVWVLAG YUPW aTTo TO

QVTLKELEVO.

Eotiaon otnv evSuVAPwWaon TwY YUVALKWY KAl 0TOV ATOMOKEVTPLKO OXESLACHO.

EpmropLkdg otdx0G: EAAXLOTN TocoTNTA TPOG TWANCN 150-200 KOppATLa, aAAd LSavikd Ba

TPOKELTAL yLa €va TPoLoV Tou Ba cuvexloeL va apdyetat Kat TwAeLTat.

CRISALIS Co-creatie workshop
"Creéer een modeproduct met een verhaal: wat is het product en wat is het
verhaal?"

* Co-creatie van een modeproduct dat verkocht kan worden met een verhaal om
mensenhandel onder de aandacht te brengen en de enorme impact die dit heeft op
alle betrokkenen.

* Het productontwerp is onderdeel van een grotere communicatiecampagne over het

onderwerp.

focus op female empowerment en inzichten van human-centered design.

Commercieel doel: minimale hoeveelheid te verkopen tussen 150 - 300 maar idealiter

zal het een doorlopend product zijn

.


http://www.crisalisproject.eu/

CRISALIS

CO-DESIGN
OBJECTIVES AND
RESULTS

The co-designed product serves as a catalyzer for the
accumulated experience through the CRISALIS journey.

The four main objectives for this process to happen were:

e Learn how to work collaboratively on co-design
concepts

e Co-create an ad-hoc social marketing campaign around
the product

¢ Place the beneficiaries as equally valued stakeholders in
the design process of a product collection.

e Learn how to deliver a product that combines design
and social messaging inspired by the creative activities
elaborated within the program.

Ultimately, the aim was to increase the participants' self-
development impact, providing both soft and hard-skills
knowledge within their trajectory. This aim was proven to
work throughout the entire action.

4 obiettivi dei workshop ' l

-Imparare a lavorare collaborativamente sui concetti di co-design

-Co-creare una campagna di social marketing ad-hoc sul prodotto

-Rendere le beneficiarie stakeholder di eguale valore in processo di desing di una collezione
-Imparare come creare un prodotto che metta insieme design e messaggio sociale ispirandosi
alla attivita creative sviluppate all'interno del programma

l

4 GTOXOL TWV EPyAcTNPiWY

-EkmraiSevon otn ouvepyacia kat cUANOYLKY oxedlacn épywv

-Zuv8nutoupyLa pLag ad hoc KOWWVLKIAG EKOTPATELAG HE ETTLKEVTPO TO TEAKO TPOLOV

~Evtagn twv emwelolpevwy otn Sladikaoia oxedlacng tng SUANOYIG TPOLOVTWY WG LOOTLHWY
etaipwv

-EkmraiSgvon otn Snuloupyla mpoidvTog mou cuVEUALEL TO OXESLO POSAG Kal Tn SLadSoon
KOWWVLKOU NVUPIATOG EUTTVEUCHEVOU aTT0 TG SpacTNPLOTNTEG TTOU TpayatoToLinkav péow Tou
TPOYPAHHATOG

4 doelstellingen van de workshop

1. Leer hoe je samen kunt werken aan co-design concepten

2. Creéer een ad hoc sociale marketingcampagne rond het product

3. Plaats de begunstigden als gelijkwaardige belanghebbenden in het ontwerpproces van een
productcollectie.

4.Leer hoe je een product kunt leveren dat een combinatie is van design en social messaging,
geinspireerd door de creatieve activiteiten die binnen het programma zijn uitgewerkt.
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As a result of the Covidl9 pandemic, many social
enterprises were affected. CRISALIS partners were
no exception. To cope with the significantly
reduced fashion prototyping and manufacturing,
the organizations went into producing facemasks.
These circumstances impacted the timeline but
not the content or final aim of the co-creation
journey.

The design, production and marketing team at
Quid worked hard on the final version of the Co-
created product.

On the 18th of October 2021, on the occasion of the
European Anti-trafficking Day, the unique
collection co-designed by the beneficiaries of
CRISALIS project has been launched: a unique
foulard, inspired by the many art crafts realized
during the creative workshops.

This accessory was launched and showcased in
Progetto Quid'’s flagship stores in Milan and Verona
through an installation: a series of jackets co-
designed and re-designed by beneficiaries and
their trainers.

Each of these jackets symbolises a unique space of
professional and personal transformation - a
chrysalis - fostered by work, creativity, and
collaboration.


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

THE CO-DESIGNED
ACCESSORY

The CRISALIS foulard, available in both bandana-
size in cotton and foulard-size in silk, was
inspired by the many art crafts realized during
the creative workshops.

The CRISALIS foulard tells a story of courage,
redemption, and beauty. The story of women
who have survived trafficking has found in
CRISALIS a space and time of transformation,
and that of women and workers who have
been able to welcome, train, and support
them.

The images, symbols, and words that populate the wefts of this accessory come from
the many moments of creative work and the artistic reworking of the beneficiaries,
their tutor, and the staff of Quid's Style and Marketing Office.

The words - loose and enclosed in
leaves - form a manifesto of The self-portraits stem from a new graphic
appreciation, incitement, and and photographic look at oneself, developed

in Creative Expression Workshop n. 3 led by
The Language Project in collaboration with
AMAKA.

inspiration from woman to woman.
These words are part of the four
Manifestos drafted by participants in
Amsterdam and Verona in the Creative
Expression Workshops n.1, led by The
Language Project.

The ADVICE TO ALL WOMEN Manifesto
became first a shop banner in Quid's
Milan  flagship  store, where our
customers are invited by sales
assistants to add their piece of advice
to other women.

Sentences and keywords from the shop
banner - co-created and co-designed by

beneficiaries and customers alike - have ot : 1- s‘\ \

found a legacy in the foulard. \ho;nﬁ ‘g\:ﬂ““ @ &0&
Fisu\{r
) 2l
\ﬁ%&—‘e&y

Vivi come ge oliorna o e o
memllﬂhlf

The symbols stem from the graphic storytelling exercise that opened the photovoice workshops.
The stars represent one's wishing and longing, the sky that extends over the migratory journey - as
if to protect it. The hand encloses a heart in a gesture of care. The hen is an important symbol of
economic independence for those coming from rural contexts.

. T'J
4 ﬂ\n}l "



http://www.crisalisproject.eu/
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THE SALES CAMPAIGN

The Poem showcased in the window
was written by one of the
Amsterdam-based beneficiaries, and
it's a hymn to freedom and self-
empowerment.

"This one time
I just learned how to ride a
bicycle
and I fell
I was injured
But I kept on sowing
They still sat in my room
Wanting
Awaiting
Their unique outfit
For their unique self.”
H.

The jackets displayed in the window of
Progetto Quid's shops, together with the
CRISALIS foulard, stem from an artistic and
creative process part of the CRISALIS
journey.

In collaboration with their trainers, their
teams, and Quid's Style Office, beneficiaries
have transformed and redesigned the jacket
- donated by a corporate sponsor - making
it a canva for their unique expression of
themselves.

The jackets were collaboratively redesigned
in the course of the last creative expression
workshop led by D-Hub's art and creativity
therapist.


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

MEDIA CAMPAIGN

The collection was launched in Progetto Quid's
two flagship stores (Milan, Verona) during two
institutional events involving all local
stakeholders. The Sales Campaign took place in
two 1-week stretches, on the occasion of EU anti-
trafficking day and the International Day for the
Elimination of Violence against Women.

At the same time, a sales campaign on national
and international social media and press took
place with the participation of all consortium
partners, subcontractors and stakeholders.

The Sales and Media Campaign significantly
improved the reach of a broader audience,
boosting awareness and dissemination.

The quality-quantitative impact of both
campaigns has been measured by ProsMedia - a
responsible media and communications research
centre based at Verona University, becoming a
case study for the Journalism and Media
Communication Course.

The communication actions that accompanied
the Crisalis campaign were the subject of a
guantitative and qualitative media analysis
research conducted by ProsMedia, which
analyzed multiple aspects of it through the use of

statistics, unstructured interviews and content
analysis.
For the purpose of  this research the

communication campaign was
segmented into three core themes:
e the objects: - jacket and scarf - also described

conceptually

through metaphors that amplify  their
meaning,

e the subjects: - the women involved in the
design and creation of the realization of the
collection - the campaign primary (directly

coming and secondary voices assigned them
both an active and a passive connotation;

e the project: - narrating its ethical and social
implications.

The analysis sampled brand communication,
press coverage, and user interactions on social
media channels in the period October 8 to
December 8, 2021; the experiences of two shop
assistants, two employees, and the comments of
some customers in the two shops in Verona and
Milan were then merged with the corpus
investigated.
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ProsMedla

. Comunicazione e Analisi dei Media

£1G]in

INTERNALLY QUID GENERATED
CONTENTS

Content shared on Crisalis social and Quid's
platforms: 46

Visualisations: 4880

Likes: 2455

Shared: 85

EXTERNAL GENERATED
CONTENT

Content shared: 53
Visualisations: 345
Likes: 901

Shared: 37


http://www.crisalisproject.eu/
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DISPLAY & VISUAL

e
CRISALIS

=seol
rrogetto Quid

,3":‘7’ %, Thic ane time
I just learnéd how to ride a bidyele
: CaniZfat ‘

T war injored x ! l. ),
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For their unique ceff."- H =3
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http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

If you want to replicate this
activity in your organization Replicate and Share!
check out the dedicated Report
& How To Guide.

MEET THE Riproduci e Condividi!
CONSORTIUM AND
THE PARTNERS

Repliceren en delen!

JUId makers @0
== unite LANGUAGE

PROJECT
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http://www.amaka.gr/en/
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I'integrazione di donne cittadine
di paesi terzi vittime della tratta

di esseri umani

Questo progetto e co-finanziato
dal Fondo Asilo, Migrazione e Integrazione dell'Unione Europea
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BREVE STORIA DI

CRISALIS

Un programma di formazione di 22 mesi dedicato a
cittadine di paesi terzi vittime di tratta, CRISALIS
combina opportunita di lavoro concrete con
laboratori di espressione creativa e opportunita di
co-creazione. Lo schema & stato pilotato da due
giovani imprese sociali, Quid (Italia) e Makers Unite
(NL), con il know-how di The Language Project,
un'organizzazione greca che lavora su lingue e
mediazione linguistica come strumento di
integrazione. Attraverso workshop di condivisione di
buone pratiche e know-how tenuti in ogni paese di
attuazione e attraverso un blog collaborativo e una
campagna mediatica, I'azione si sforza di aumentare
la consapevolezza intorno al problema del traffico di
esseri umani e dello sfruttamento sessuale. Una
collezione di accessori su misura co-progettati dalle
beneficiarie celebra il contributo della creativita
all'integrazione, allempowerment e all'equita nel
mercato del lavoro.

IL COORDINATORE - PROGETTO QUID

Quid & un'impresa sociale al femminile basata in Italia con la missione di promuovere
I'impiego di donne a rischio di emarginazione sociale e lavorativa attraverso Il proprio
brand di moda sostenibile, Progetto Quid, che trasforma tessuti di eccedenza in
collezioni limitate di capi e accessori, distribuiti B2B e B2C.

MAKERS UNITE - PARTNER

Makers Unite & un'impresa sociale che offre opportunita a cittadini migranti attraverso
la creazione di prodotti capaci di smuovere l'opinione pubblica e di sensibilizzare
rispetto a temi come l'inclusione sociale e I'uguaglianza. Agisce attraverso programmi
di inclusione sociale basati sulla co-creazione, facilitando il dialogo intetculturale e
I'accesso a percorsi di impiego e di occupazione.

THE LANGUAGE PROJECT - PARTNER

he Language Project &€ un'organizzazione no profit che si prefigge di dare supporto a
gruppi sociali vulnerabili attraverso programmi educativi, eventi culturali sulle lingue,
interpretariato e mediazione culturale. Per CRISALIS, l'organizzazione ha collaborato
con Women On Top, Peripatos e Amaka.

®

CRISALIS

IL PROGRAMMA l l

CRISALIS & un progetto di 22 mesi mirato all'integrazione sociale e
'empowerment economico di donne vittime di tratta. Composto da
workshop di espressione creativa e opportunita di co-creazione &
guidato da due imprese sociali, Quid (Italia) e Makers Unite (Olanda) con
il know-how della organizzazione greca The Language Project.

I

TO NPOrPAMMA

To CRISALIS elval Tpoypappa KOWWVLKAG €vtagng Kal OLKOVOMLKAG
evSuvapwong, Stdpkelag 18 pnvwy, yuvalkwv Bupdtwy Stakivnong kat
epmopiag avBpwmwy. Tuvsudlovtag epyactripla SnNULOUPYLKAG €KPPACNG
Kat Sadikaoleq ouv-Snuloupyiag, TO TPOypaupa  SnULOUPYRBNKE  Kal
€KTEAELTAL QMO U0 KOWWVLKEG ETLXELPOELG, TNV Quid (ItaAla) kat tnv
Maker Unite (OMavsia), kat tnv texvoyvwoia tng EMNVIKAG opyavwong
The Language Project

THE PROGRAMME

CRISALIS is een 22 maanden durend project welke gericht is op de
sociale integratie en economische empowerment van vrouwelijke
slachtoffers van mensenhandel. Het project is gebaseerd op creatieve
expressieworkshops en co-creatiemogelijkheden en wordt geleid door
twee sociale ondernemingen, Quid (Itali€¢) en Makers Unite (NL) met de
knowhow van de Griekse organisatie The Language Project

CO-DESIGN IN
CRISALIS

CO-DESIGN = COLLABORATION

Co-design & un termine ombrello usato per i
processi di co-creazione e design collaborativo. Si
basa sul principio che il design possa essere
centrato sull'essere umano con modalita di lavoro
che coinvolgono tutte le facolta umane in tutte le
fasi del processo. Dai designer agli utenti finali,
tutte le parti interessate diventano centrali nel
processo di design. In questo modo, possiamo
considerare meglio tutti gli aspetti sociali,
economici, culturali, politici ed esperienziali del
prodotto desiderato.

Il co-design accende la creativita, cementa la
fiducia e crea prodotti di valore: prodotti con una
storia.


http://www.crisalisproject.eu/
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CONTESTO E IDEA
DIETRO |
WORKSHOP DI
CO-DESIGN

Watch the
E;I' ¢ CRISALIS project - Overall video.

Le partecipanti di CRISALIS sono state attivamente
impegnate in laboratori di espressione creativa con
l'obiettivo di condurle ad esprimere i loro bisogni e
la loro sensibilita. Aprendo cuori e menti attraverso
la creativita abbiamo ricordato a noi stessi che gli
esseri umani imparano facendo. ' '

IN NUMERI

CO-DESIGN
IN NUMERI

* 22 mesi

* 17 beneficiarie

* 20 Partner e Supporter
.

Il materiale raccolto nel corso dei 3 laboratori su espressione creativa + formazione on
focalizzati su espressione di sé, empowerment e the job +

co-creazione costituisce un archivio ricco, generoso co-design & co-creazione 3cina

1 collezione in co-design

e stimolante che traccia il percorso di crescita e —
resilienza di donne che hanno superato ostacoli e SE APIOMOYS
traumi dettati dal loro trascorso di vittime di tratta. .« 22 Miveg
cittadine di paesi terzi vittime della tratta  ° 12705;‘“’“’5"9“’“3’3‘ ,

; ; ; i di essere umani coinvolte attraverso . 3n6;\s’fcp YR TR

Oltre ai workshop, abbiamo sviluppato un esercizio 18s5€ oIy - T co.designed ukhoyt
. A . . tirocini, apprendistati

di foto-voce, un metodo di ricerca partecipativa -
sperimentato cone le partecipanti del progetto -—

basate a Verona, con l'obiettivo di indagare aspetti H HomERS

significativi, esperienze e preoccupazioni della loro

ylta. I.nfme., abblamo formto due se§S|on| esclusive Comunita Papa Giovanni XXIIl, CAV, Area

in cui abbiamo assistito al potente impatto che un Accoglienza Comune di Verona, DHub

approccio mentale di co-design ha sui partecipanti Atelier, Spazio 3R, Cascina Cuccagna;

di CRISALIS. Salvation Army NL, Footprint to Freedom,
HVO Querido, ACM - Amsterdam
Municipality, Footprint to Freedom,
Equator Foundation, Arq Psychotrauma,

CONTESTO E IDEA ' l Stichting Centrum '45; AMAKA, Women

on Top, Impact HUB Athens, Peripatos.

22 Maanden

17 Begunstigden

20 Partner & Supporters

3 Steden

1 mede-ontworpen collectie

Na. Ve, Caritas Verona, Associazione

Complessivamente, il materiale raccolto non ha esclusivamente
aiutato allo sviluppo dell'analisi d'impatto del progetto CRISALIS ma
& anche stato fonte d'ispirazione nella co-creazione di un prodotto
moda. Il prodotto finale aiuta nel raggiungere il nostro obiettivo
ultimo: trasmettere il messaggio che la dignita e la creativita,
attraverso opportunita di lavoro, possono promuovere re-
integrazione ed al contempo sensibilizzare sulla tratta di esseri .
umagni P The Language Project (Atene)
Quid (Verona)

Makers Unite (Amsterdam)
FENIKO MAAIZIO & IAEES

ld

FEVIKA, TO CUYKEVTPWHEVO UALKO OXL LOVO BoriBnce otn Snutoupyia pLag
AVAEAUGCNG AVTLKTUTTIOU TOU Trpoypdappatog CRISALIS, aMd Asttoupynoe
Kal wg Trnyr €uMveucng yla tnv cuvdnutoupyla evédg mpoidvtog pddag.
To TEAKO TTPOToV pag BonBd va EKTTANPWOOUHE TOV QTTWIEPO OKOTTO UAG:
va 5LaSWOo0UPE TO PrVUpa OTL N a§LOTTPETELa KAl N SnuLloupykdtnta

péoa amd TNV epyacia MPOAyouV TNV KOWWVLKY eTavévtan ald kat Costruire una collezione di moda co-progettata richiede
v euatoBnromoinon oXeTka pe Ty epmopia avBpwwy. un viaggio profondo tra storie personali e valori condivisi.
- Come sappiamo dalla nostra consolidata esperienza di
CONTEXT & IDEAS . .
-— co-design, questa importanza non deve essere
Al met al heeft het verzamelde materiaal niet alleen bijgedragen aan sottovalutata.
de ontwikkeling van een impactanalyse van het CRISALIS-project, . S N . .
maar was het ook een bron van inspiratie voor de co-creatie van een La diversita culturale e la chiave della sfida e allo stesso
modeproduct. Dit eindproduct helpt ons om ons uiteindelijke doel te tempo la ricchezza dell'iniziativa. La nostra collaborazione
bereiken: het verspreiden van de boodschap dat waardigheid en . tri I hi i G . A terd V.
creativiteit kunnen worden gereintegreerd door middel van werk, con 1 nostri colleghi In recia, msterdam € erona
terwijl tegelijkertijd het bewustzijn over mensenhandel wordt rende chiaro che diversi contesti contribuiscono a questa
vergroot.

curva di apprendimento.


http://www.crisalisproject.eu/
https://www.apg23.org/
https://www.legerdesheils.nl/
https://footprinttofreedom.com/
http://www.amaka.gr/en/
https://womenontop.gr/
https://athens.impacthub.net/
https://peripatos.net/en/home/
http://www.crisalisproject.eu/
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CO-DESIGN

IL MODELLO

Facilitando l'espressione creativa e i workshop di
co-creazione, CRISALIS ha mirato a co-progettare
un prodotto di moda sviluppato, prodotto e infine
venduto nei negozi di Progetto Quid in Italia e on-
line da Makers Unite in Olanda. Questo prodotto
rappresenta il percorso di CRISALIS e il percorso
creativo che i partecipanti hanno intrapreso.

Nel complesso, la co-creazione di un prodotto
mostra sempre nuove intuizioni e porta alla luce
una creativita sconosciuta. Abbiamo focalizzato
queste risorse sul tema delllempowerment
femminile utilizzando concetti e parole chiave
simili come: sorellanza, brand new, lifelong
learning, migrazione, espressione personale,
espressione attraverso lo styling e cura di sé.

Il primo workshop ha avuto luogo presso la sede di
Progetto Quid a Verona. Cinque beneficiarie del
programma CRISALIS sono stati sollevate dai loro
compiti quotidiani e dalla formazione per lavorare
allo sviluppo del nuovo prodotto attraverso il
workshop. La tecnica che abbiamo usato nella
creazione é stato il drappeggio, un modo di fare
prototipazione rapida nella moda. La maggior parte
degli stilisti di moda iniziano il loro processo di
progettazione in questo modo, lasciando correre i
loro pensieri e avendo completa liberta creativa.
Abbiamo lavorato su turni di cinque, dieci e
quindici minuti per stimolare la creativita.

Ad Amsterdam, abbiamo ospitato un workshop
simile presso il laboratorio di Makers Unite. Avendo
anche qui cinque partecipanti, ancora una volta
abbiamo lavorato alla creazione di un prodotto di
moda. Con le conoscenze acquisite durante |l
workshop di Verona, il workshop di Amsterdam ha
avuto piu linee guida rispetto ad alcuni articoli
specifici che dovevano essere creati, come una
borsa, un cappotto e un vestito.

<

CRISALIS

Attraverso diversi esercizi di design in entrambi i workshop,
abbiamo raccolto idee e input su forme, styling, colori e
dettagli. Un fotografo di moda e un illustratore di moda
hanno documentato i workshop creando immagini.
Queste variabili sono servite come input per il team di
design incaricato di fondere i risultati di entrambi i
workshop in un prodotto finale. Fanno anche parte
dell'archivio che in seguito puo essere utilizzato per la
grafica o per scopi promozionali.

Il prodotto finale pud essere usato come strumento per
innescare una conversazione su CRISALIS, e tutto cid che
CRISALIS rappresenta.

Laboratorio di co-creazione CRISALIS ' l
"Creare un prodotto di moda con una storia: qual & il prodotto e qual & la storia?"

e Co-creazione di un prodotto di moda che pud essere venduto con una storia
per aumentare la consapevolezza sul traffico di esseri umani e I'enorme
impatto che questo ha su tutte le persone coinvolte.

e |l design del prodotto & parte di una piu ampia campagna di comunicazione
sull'argomento.

e Focus sull'empowerment femminile e intuizioni di human-centered design.

e Obiettivo commerciale: quantita minima da vendere tra 150 e 300 ma
idealmente sara un prodotto continuo

a

. . —
Epyactriplo cuv-dnulouvpyiag CRISALIS —
“AnuLoupynce éva mpoidv HoSag PE TN SLKK TOU LoTopia: MoLo Elval To MPoioV Kal moLa N
wotopia tou;”

e H ouv-8npuloupyia evog mpoidvtog pddag to omolo pmopel va TwANnBEL pe pia
LoTopia TPoKELUEVOU Va EuaLEBNTOTTOLAOEL yia Béuata epmopiag avlpwwy Kat o
UEYAAOG QVTIKTUTIOG TTOU €XEL YL OOOUG EUTTAEKOVTAL.

¢ H oxedlaon mpoiovtog elval KopudTL Tng EUPUTEPNG KAUTTAVLAG ETTIKOLVWVLAG YUPW
aTrd TO AVTLKE{EVO.

* Eotiaon otnv evSuVApwWon TWV YUVALKWY KAl GTOV QTOUOKEVTPLKO OXESLACUO.

o Epmoptkog otdxog: EAGXLOTN TTocoTNTa TPOG MWANCN 150-200 Koppdtia, ald
L8avika Ba mpdkeLTal yla éva mpoldv mou Ba cuveyioeL va mapdyetat Kat TwAELtat.

[ ]

CRISALIS Co-creatie workshop

"Creéer een modeproduct met een verhaal: wat is het product en wat is het verhaal?"

e Co-creatie van een modeproduct dat verkocht kan worden met een verhaal
om mensenhandel onder de aandacht te brengen en de enorme impact die
dit heeft op alle betrokkenen.

* Het productontwerp is onderdeel van een grotere communicatiecampagne

over het onderwerp.

focus op female empowerment en inzichten van human-centered design.

Commercieel doel: minimale hoeveelheid te verkopen tussen 150 - 300 maar

idealiter zal het een doorlopend product zijn


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

CO-DESIGN
OBIETTIVI E
RISULTATI

Il prodotto co-progettato serve da catalizzatore per

I'esperienza consolidata attraverso il viaggio CRISALIS:
| quattro obiettivi principali di questo processo sono:

e Imparare a lavorare in modo collaborativo su concetti

di co-design

e Co-creare una campagna di marketing sociale ad hoc

intorno al prodotto

e Porre i beneficiari come stakeholder di pari valore nel
processo di progettazione di una collezione di prodotti.

e Imparare a consegnare un prodotto che combina il
design e la messaggistica sociale ispirata dalle attivita
creative elaborate all'interno del programma.

In definitiva, l'obiettivo € quello di aumentare l'impatto di
consapevolezza e self-empowerment sulle partecipanti
fornendo conoscenze soft e hard nel loro percorso.
Questo obiettivo ha dimostrato di funzionare durante
l'intera azione.

4 obiettivi dei workshop

Imparare a lavorare collaborativamente sui concetti di co-design

Co-creare una campagna di social marketing ad-hoc sul prodotto

Rendere le beneficiarie stakeholder di eguale valore in processo di desing di una
collezione

Imparare come creare un prodotto che metta insieme design e messaggio sociale
ispirandosi alla attivita creative sviluppate all'interno del programma

i

4 oTOXOL TWV Epyactnpiwv

ExTaidguon otn ouvepyacia kat cUAOYLKN oxedilaon épywv

FuvSnuLoupyLa pLag ad hoc KOWWVLKIG EKOTPATELAG HE ETTKEVTPO TO TEALKO Tpoidv
‘Evtagn twv emwpeAoluevwy otn Stadikaoia oxedlaong TG SUAOYNG TPOLOVTWY WG
LOOTLHWV ETAlpWY

ExmaiSeuon otn Snuioupyia mpoidvtog mou cuvSUdleL To oxéSLo podag Kat tn Stddoon
KOLVWVLKOU PNVUHATOG EPTIVEUCHEVOU QTTO TLG SPACTNPLOTNTES TTOU
TpaypatomoL)fnkav H€cw Tou TPOoYyPANHATOg

4 doelstellingen van de workshop

Leer hoe je samen kunt werken aan co-design concepten

Creéer een ad hoc sociale marketingcampagne rond het product

Plaats de begunstigden als gelijkwaardige belanghebbenden in het ontwerpproces
van een productcollectie.

Leer hoe je een product kunt leveren dat een combinatie is van design en social
messaging, geinspireerd door de creatieve activiteiten die binnen het programma
zijn uitgewerkt.
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Come risultato della pandemia di Covidl9, molte
imprese sociali sono state colpite. | partner di
CRISALIS non sono stati un' eccezione. Per far
fronte alla significativa riduzione dei prototipi di
moda e della produzione, le organizzazioni sono
passate alla produzione di mascherine facciali
protettive. Queste circostanze hanno avuto un
impatto sulla tempistica, ma non sul contenuto o
sull'obiettivo finale del viaggio di co-creazione.

Il team di design, produzione e marketing di Quid
ha lavorato sulla versione finale del prodotto co-
creato dalla conclusione della pandemia in poi. |l
18 ottobre 2021, in occasione della Giornata
Europea contro la tratta di esseri umani, & stata
lanciata la campagna vendite di un accessorio co-
progettato dalle beneficiarie: un foulard unico,
ispirato ai tanti spunti artistici realizzati durante i
laboratori creativi.

Abbiamo lanciato e messo in mostra questo
accessorio nei flagship store di Progetto Quid a
Milano e Verona attraverso un'installazione: una
serie di giacche, co-progettate e ri-progettate dalle
beneficiarie e dalle loro trainer.

Ognuna di queste giacche uniche simboleggia uno
spazio unico di trasformazione professionale e
personale - una crisalide - favorito dal lavoro, dalla
creativita e dalla collaborazione.


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

L'ACCESSORIO b, Ve ~— &%
CO-DISEGNATO ‘ <y . -

Il foulard CRISALIS, disponibile sia in formato bandana in
cotone che in formato foulard in seta, € stato ispirato da

spunti e intuizioni artistiche raccolte nel corso dei
laboratori creativi.

Questo foulard racconta una storia di coraggio, riscatto e
bellezza. Quella di dodici donne che, sopravvissute alla
tratta, hanno trovato in Crisalis uno spazio e un tempo di
trasformazione, e quella di donne e operatori che hanno
saputo accoglierle, formarle e sostenerle.

Le immagini, i simboli e le parole che popolano le trame di questo accessorio provengono dai humerosi spazi

di lavoro creativo e di rielaborazione artistica partecipati e co-condotti da beneficiarie, tutor e staff dell'Ufficio
Stile e Marketing di Quid.

Gli autoritratti nascono da un nuovo sguardo
grafico e fotografico su se stessi, sviluppato
nel corso del Creative Expression Workshop n.
3 condotto da The Language Project in
collaborazione con AMAKA.

Le parole - sciolte e racchiuse in foglie -
compongono un manifesto di
apprezzamento, incoraggiamento e
ispirazione da donna a donna. Queste
parole fanno parte dei quattro Manifesti
redatti dalle partecipanti ad Amsterdam
e a Verona nel corso dei Laboratori di
Espressione Creativa n.l, condotti da
The Language Project.

Il Manifesto ADVICE TO ALL WOMEN ¢&
diventato prima uno shop banner nel
flagship store milanese di Quid, dove le
nostre clienti sono invitate dalle
commesse ad aggiungere il proprio
consiglio alle altre donne.

\

Py
2‘5 $354/ 23%‘“"““’

‘ﬁi-wuinmpwn.ha
memllﬂhlf

Frasi e parole chiave del banner del ‘D‘m 1'
negozio - co-create e co-progettate da Q@ﬁ Mlﬁ-
beneficiarie e clienti - hanno trovato
un'eredita nel foulard.

| simboli derivano dall'esercizio di narrazione grafica che ha aperto i workshop di photovoice. Le
stelle rappresentano il desiderio e la nostalgia, il cielo che si estende sul viaggio migratorio - come
per proteggerlo. La mano racchiude un cuore in un gesto di cura. La gallina € un importante
simbolo di indipendenza economica per chi proviene da contesti rurali.

= ’“)u,, T .f"'



http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

LA CAMPAGNA VENDITE

Le giacche esposte nelle vetrine dei negozi di
Progetto Quid, insieme al foulard CRISALIS,
nascono da un processo artistico e creativo parte
del percorso CRISALIS.

In collaborazione con i loro formatori, i loro team
e [|'Ufficio Stile di Quid le beneficiarie hanno
trasformato e ridisegnato una serie di giacche -
donate da uno sponsor aziendale - utilizzandole
come una tela bianca su cui esprimere se stesse.

Le giacche sono state ridisegnate in modo
collaborativo nel corso dell'ultimo workshop di
espressione creativa guidato dal terapista dell'arte
e della creativita del D-Hub.

Page 07

La poesia esposta nella vetrina ¢
stata scritta da una delle beneficiarie
di Amsterdam, ed &€ un inno di liberta
e auto-consapevolezza .

"This one time
I just learned how to ride a bicycle
and I fell
I was injured
But I kept on sowing
They still sat in my room
Wanting
Awaiting
Their unique outfit
For their unique self.”



http://www.crisalisproject.eu/
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CAMPAGNA MEDIA

La collezione & stata lanciata nei due flagship store di
Progetto Quid (Milano, Verona) nel corso di due eventi
istituzionali che hanno coinvolto stakeholder locali e
nazionali. La campagna di vendita & avvenuta in due
momenti: in occasione della Giornata Europea contro la
tratta e in occasione della Giornata Internazionale per
I'eliminazione della violenza sulle donne.

Allo stesso tempo, una campagna di vendita sui social
media nazionali e internazionali e sulla stampa ha avuto
luogo con la partecipazione di tutti i partner del consorzio, i
partner e le organizzazioni di supporto.

La campagna commerciale e mediatica ha migliorato
notevolmente il raggiungimento di un pubblico piu ampio,
aumentando la consapevolezza e la diffusione del
messaggio di cui I'accessorio € portatore.

L'impatto quali-quantitativo di entrambe le campagne &
stato misurato da ProsMedia - un centro di ricerca sui media
e la comunicazione responsabile con sede presso
I'Universita di Verona, diventando un case study del corso di
Giornalismo e Media.

Le azioni di comunicazione che hanno accompagnato la
campagna Crisalis sono state oggetto di una ricerca di
media analysis quantitativa e qualitativa condotta da
ProsMedia, che ne ha analizzato molteplici aspetti attraverso
'uso di statistiche, interviste non strutturate e content
analysis.

Ai fini di questa ricerca la campagna di comunicazione &
stata segmentata concettualmente in tre temi principali:

e gli oggetti: - giacca e sciarpa - descritti anche attraverso
metafore che ne amplificano il significato,

e | soggetti: - le donne coinvolte nella progettazione e
creazione della realizzazione della collezione - Ila
campagna le voci primarie (direttamente provenienti e
secondarie che assegnano loro una connotazione sia
attiva che passiva;

e il progetto: - raccontandone le implicazioni etiche e
sociali.

L'analisi ha campionato la comunicazione del marchio, la
copertura stampa e le interazioni degli utenti sui canali
social media nel periodo 8 ottobre - 8 dicembre 2021, al
corpus indagato sono poi confluite le esperienze di due
commesse, due dipendenti e i commenti di alcune clienti
nei due negozi di Verona e Milano.
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QProsMedla

. Comunicazione e Analisi dei Media

OOd

INTERNALLY QUID GENERATED
CONTENTS

Content shared on Crisalis social and Quid's
platforms: 46

Visualisations: 4880

Likes: 2455

Shared: 85

EXTERNAL GENERATED
CONTENT

Content shared: 53
Visualisations: 345
Likes: 901

Shared: 37


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

WWW.CRISALISPROJECT.EU

. CReative Initiatives in Social enterprises for
Assistance, Labour Integration and Self development

Innovatieve creatie voor de
integratie van vrouwen uit derde
landen die het slachtoffer zijn van

mensenhandel

Dit project wordt medegefinancierd
door het Fonds voor Asiel, Migratie en Integratie van de Europese Unie

Dit project werd gefinancierd met steun van de Europese Commissie. Dit verslag geeft uitsluitend de mening van de auteur weer; de Europese Commissie kan niet aansprakelijk worden
gesteld voor het gebruik van de informatie die erin is vervat.
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KORTE

GESCHIEDENIS VAN
CRISALIS

Het 22 maanden durende programma, dat
specifieke werkgelegenheidskansen combineert
met creatieve expressie workshops en co-creatie
mogelijkheden, wordt begeleid en getest in twee
nieuwe sociale ondernemingen, Quid (Italié) en
Makers Unite (NL), met de expertise van The
Language Project, een Griekse organisatie die
werkt aan taal als een instrument voor inclusie.
Door middel van workshops voor het uitwisselen
van kennis in elk uitvoeringsland en een
gezamenlijke blog- en mediacampagne tracht
de actie mensenhandel en seksuele uitbuiting
onder de aandacht te brengen. Een collectie op
maat gemaakte accessoires, mede ontworpen
door de begunstigden, zal de bijdrage van
creativiteit aan inclusie, empowerment en
rechtvaardigheid op de arbeidsmarkt vieren.

THE LEAD PARTNER - QUID

Quid is een door vrouwen geleide non-profit codperatie die de werkloosheid onder
kansarme vrouwen in Italié aanpakt door middel van mode. Quid werd opgericht in
2013 en biedt kansen op werk aan degenen die de meeste moeite hebben om toegang
te krijgen tot de Italiaanse arbeidsmarkt via haar eigen modemerk, Progetto Quid, dat
ook het voortouw heeft genomen bij de productie en distributie van het CRISALIS
accessoire.

THE LEAD PARTNER - MAKERS UNITE

Makers Unite is een op textiel gebaseerd creatieve studio met een grote sociale missie:
Het ondersteunen van nieuwkomers met toegang tot de arbeidsmarkt binnen de
Nederlandse creatieve industrie. Door middel van het gezamenlijk ontwerpen en
produceren van duurzame producten, vertelt Makers Unite verhalen en zetten ze met
elk project dat ze doen een stap vooruit om het wereldwijde verhaal over migratie te
veranderen. Zij leidden de co-creatie

THE LEAD PARTNER - THE LANGUAGE PROJECT

he Language Project is een non-profit organisatie die hulp biedt aan kwetsbare sociale
groepen door middel van educatieve programma's, culturele evenementen op het
gebied van taal, culturele bemiddeling en vertaling. Voor de creatieve
expressieworkshops werkte de organisatie samen met Women On Top, Peripatos en
Amaka.

O
CRISALIS

IL PROGRAMMA ' l

CRISALIS & un progetto di 22 mesi mirato all'integrazione sociale e
'empowerment economico di 17 donne vittime di tratta. Composto da
workshop di espressione creativa e opportunita di co-creazione é&
guidato da due imprese sociali, Quid (Italia) e Makers Unite (Olanda) con
il know-how della organizzazione greca The Language Project.

i

TO NPOrPAMMA

To CRIiSALIS eilvat Tpoypappa KOWWVLKNAG €vtagng Kal OLKOVOMLKNG
evSuvdpwong, SLdpkelag 22 pnvwy, 17 yuvalkwv Bupdtwy Stakivnong kat
epmoplag avBpwmwy. Zuvduadovtag epyactrpla SNULOUPYLKAG €Kppaong
kat Siadikaoleq ouv-Snutoupyiag, To Tpoypaupa  SnuLoupynBnke Kat
eKTEAELTAL amd SU0 KOWWVLKEG ETLXELPOELG, TNV Quid (ItaAia) kat tnv
Maker Unite (OMavsia), kat tnv texvoyvwoia tng EMNVLIKAG opyavwong
The Language Project

THE PROGRAMME

CRISALIS is een 22 maanden durend project welke gericht is op de
sociale integratie en economische empowerment van 17 vrouwelijke
slachtoffers van mensenhandel. Het project is gebaseerd op creatieve
expressieworkshops en co-creatiemogelijkheden en wordt geleid door
twee sociale ondernemingen, Quid (Italié¢) en Makers Unite (NL) met de
knowhow van de Griekse organisatie The Language Project

CO-DESIGN IN
CRISALIS

CO-DESIGN = SAMENWERKING

Co-design is een overkoepelende term die we
gebruiken voor co-creatie en open
ontwerpprocessen. Het impliceert het principe van
human-centered design - een manier van werken
waarbij alle menselijke perspectieven bij alle stappen
van het proces worden betrokken. Van ontwerpers
tot eindgebruikers, alle belanghebbenden komen
centraal te staan in het ontwerpproces. Op die
manier kunnen we beter rekening houden met alle
sociale, economische, culturele, politieke en ervaring
aspecten van het gewenste product.

We gebruiken co-designing om creativiteit aan te
wakkeren, vertrouwen op te bouwen, en uiteindelijk
een waardevol product te creéren: Een product met
een verhaal.


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

CONTEXT EN
IDEE ACHTER DE
WORKSHOPS
CO-DESIGN

CRISALIS deelnemers werden actief betrokken
bij workshops creatieve expressie om hun
behoeften te helpen aanvoelen en hun
gevoeligheden te laten zien. We wilden hun
harten en geesten op een creatieve manier
openen, en op die manier onszelf eraan
herinneren dat mensen leren door te doen.
Met het verzamelde materiaal in 3 workshops
die zich  verdiepten in zelfexpressie,
empowerment, en natuurlijk het onderwerp
co-creatie, zijn we erin geslaagd een grote
hoeveelheid inspirerend materiaal te
verzamelen. Dit materiaal laat zien hoe een
collectief van empowered vrouwen de vele
obstakels heeft overwonnen die de littekens
van mensenhandel hebben achtergelaten.
Naast de workshops hebben we ook een foto-
stemoefening ontwikkeld. De foto-stem is een
participatieve onderzoeksmethode waarbij
Verona deelnemers beelden genereren en
delen om zinvolle aspecten, ervaringen en
zorgen uit hun leven te belichten.

Daarnaast verzorgden we twee exclusieve
sessies waar we getuige waren van de
krachtige impact die een co-design mentaliteit
benadering heeft op de CRISALIS deelnemers.

e Complessivamente, il materiale messo insieme non ha
esclusivamente aiutato allo sviluppo dell'analisi d'impatto del
progetto CRISALIS ma & anche stato fonte d'ispirazione nella co-
creazione di un prodotto moda. Il prodotto finale aiuta nel
raggiungere il nostro obiettivo ultimo: trasmettere il messaggio
che la dignita e la creativita, attraverso opportunita di lavoro,
possono  promuovere re-integrazione ed al contempo
sensibilizzare sulla tratta di esseri umani

a—

L —

CONTESTO E IDEA

FENIKO NMAAIZIO & IAEEZ

e TEVLKA, TO CUYKEVTPWHEVO UALKO OXL povo Bonenoe otn Snuloupyia
pLlag avdluong avilkTtuTmou Tou mpoypdupatog CRISALIS, aMda
AELTOUPYNOE KAl WG TNy €UTIVELONG yla Tnv cuvSnuioupyla evog
MPOLOVTOG pOSAG. To TEAKO TPOLoV pag Bondd va eKTTANPLOOUNE TOV
QATTWTEPO OKOTTO HAG va SLaSWOOUNE TO prjvupa OtL n a§lompémeia
Kat n énuloupylkotnta péoa amod TNV epydcia Tmpodyouv TNV

Watch the

[=]3 <

over creatieve expressie +on the job
training + co-design & co-creatie

Slachtoffers van mensenhandel uit derde
landen die stage lopen of een
leercontract hebben

Na. Ve, Caritas Verona, Associazione
Comunita Papa Giovanni XXIlI, CAV, Area
Accoglienza Comune di Verona, DHub

Salvation Army NL, Footprint to Freedom,

HVO Querido, ACM - Amsterdam
Municipality, Footprint to Freedom,
Equator Foundation, Arg_Psychotrauma,
Stichting_Centrum '45; AMAKA, Women

The Language Project (Athens)
Quid (Verona)
Makers Unite (Amsterdam)

CO-DESIGN
IN CIJFERS
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CRISALIS project - Overall video.

IN NUMERI

o o o o o

22 mesi

17 beneficiari

20 Partner e Supporter
3 Citta

1 collezione in co-design

ZE APIOMOYZ

22 Mrjveg

17 ETTw@eAoVpEVOL

20 ZuvePYATEG & YTTOOTNPLKTEG
3 MoAeLg

1 co-designed cuAoyr)

IN NUMMERS

22 Maanden

17 Begunstigden

20 Partner & Supporters

3 Steden

1 mede-ontworpen collectie

I

Het tot stand brengen van een gezamenlijk ontworpen
modecollectie vereist een diepgaande reis naar het
verkennen van gedeelde waarden. Zoals we weten uit
onze uitgebreide ervaring in co-design mag dit belang
niet worden onderschat. Het is een kern van het proces
van het opbouwen en onderhouden van Makers Unite.
Culturele diversiteit is een sleutel tot de uitdaging en
tegelijkertijd de rijkdom

KOWWVLKA £mavévtagn ald Kat Tnv euatcintomoinon oxXeTka Pe TV
EpTTOpLla AVOPWTWV.
[ ]

CONTEXT & IDEAS -—

e Al met al heeft het verzamelde materiaal niet alleen bijgedragen
aan de ontwikkeling van een impactanalyse van het CRISALIS-
project, maar was het ook een bron van inspiratie voor de co-creatie
van een modeproduct. Dit eindproduct helpt ons om ons
uiteindelijke doel te bereiken: het verspreiden van de boodschap
dat waardigheid en creativiteit kunnen worden gereintegreerd door
middel van werk, terwijl tegelijkertijd het bewustzijn over
mensenhandel wordt vergroot.


http://www.crisalisproject.eu/
http://www.crisalisproject.eu/
http://www.amaka.gr/en/
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CO-DESIGN
HET MODEL

Door het faciliteren van de creatieve expressie en
co-creatie workshops, beoogde CRISALIS het co-
design van een mode product dat ontwikkeld,
geproduceerd en uiteindelijk verkocht werd in
de winkels van Progetto Quid in Italié en Makers
Unite in Nederland. Dit product
vertegenwoordigt het verloop van CRISALIS en
het creatieve pad dat de deelnemers hebben
afgelegd.

In het algemeen laat de co-creatie van een
product altijd nieuwe inzichten zien en brengt
het onbekende creativiteit aan het licht. Wij
richten die creativiteit op het thema "female
empowerment" - vrouwelijke versterking - en
gebruiken daarbij gelijkaardige concepten en
sleutelwoorden als: sisterhood, brand new,
lifelong learning, migratie, persoonlijke expressie,
expressie door styling, en zelfzorg.

De eerste workshop vond plaats op het
hoofdkantoor van Progetto Quid in Verona. Vijf
deelnemers van CRISALIS werden vrijgesteld van
hun dagelijkse taken om via deze workshop te
werken aan de ontwikkeling van het nieuwe
product. De techniek die we gebruikten bij de
creatie was draperen, een manier om snelle
prototypes te maken in de mode. De meeste
modeontwerpers beginnen hun ontwerpproces
op deze manier, waarbij ze hun gedachten de
vrije loop laten en volledige creatieve vrijheid
hebben. Bij draperen gebruik je vellen stof en
kun je, door met spelden te werken, vormen
boetseren op een paspop of je eigen lichaam. We
werkten met rondes van vijf, tien en vijftien
minuten om de creativiteit te stimuleren.

In Amsterdam organiseerden we een
soortgelijke workshop in de Makers Unite studio.
Met eveneens Vvijff deelnemers planden we
opnieuw de creatie van een mode product. Met
de kennis opgedaan tijdens de workshop in
Verona, had de workshop in Amsterdam meer
begeleiding waarin een aantal specifieke items
moesten worden gemaakt, zoals een tas, een jas,
en een jurk. We werkten met verschillende
materialen, sommige stijf, andere vloeiend.

O

CRISALIS

Door middel van verschillende ontwerpoefeningen in
beide workshops, verzamelden we ideeén en input over
vormen, styling, kleuren en details. Een modefotograaf en
een mode-illustrator documenteerden de workshops en
creéerden zo beeldmateriaal. Deze variabelen dienden als
input voor het ontwerpteam dat de resultaten van beide
workshops moest samenvoegen tot een eindproduct.

Ze maken ook deel uit van het archief dat later kan
worden gebruikt voor grafische of promotionele
doeleinden. Het eindproduct kan worden gebruikt als
middel om een gesprek op gang te brengen over
CRISALIS, en alles waar CRISALIS voor staat.

Laboratorio di co-creazione CRISALIS ' l
"Creare un prodotto di moda con una storia: qual ¢ il prodotto e qual &

la storia?"

e Co-creazione di un prodotto di moda che pud essere venduto con una storia per
aumentare la consapevolezza sul traffico di esseri umani e I'enorme impatto che
questo ha su tutte le persone coinvolte.

e |l design del prodotto & parte di una piu ampia campagna di comunicazione
sull'argomento.

¢ Focus sull'empowerment femminile e intuizioni di human-centered design.

* Obiettivo commerciale: quantita minima da vendere tra 150 e 300 ma idealmente
sara un prodotto continuo

ld

Epyactrjplo cuv-dnuioupyiag CRISALIS
“AnuLoupynce éva mPoidv HOSag PE TN SLKK TOU LoTopia: moLo Elval To MPoioV Kal moLa N
wotopia tou;”

¢ H ouv-8nuloupyia evog mpoidvtog pddag to omolo pmopel va TwANBEL pe pia
Lotopia TpoKeLUEVOU va eualobnToToLroeL yia Béuata epmopiag avBpwwy Kat o
HEYANOG QVTIKTUTTOG TTOU €XEL YL OGOUG EPTTAEKOVTAL.

¢ H oxedlaon mpoiovtog elval KouUATL TNG EUPUTEPNG KAUTTAVLAG ETTIKOLVWVLAG YUPW
aTmd TO AVTLKE(UEVO.

* Eotiaon otnv evSuvapwaon TwV YUVALKWY KAl OTOV QTOUOKEVTPLKO OXESLACUO.

o EpMoptkdg otdxog: EAGxLOTN ToodTNTA TPOG TWANGN 150-200 Koppdtia, ald
L8avika Ba mpdkeLTal yia éva mpoldv mou Ba cuveyioeL va mapdyetat Kat TwAELtat.

CRISALIS Co-creatie workshop
"Creéer een modeproduct met een verhaal: wat is het product en wat is het verhaal?"

e Co-creatie van een modeproduct dat verkocht kan worden met een verhaal
om mensenhandel onder de aandacht te brengen en de enorme impact die
dit heeft op alle betrokkenen.

e Het productontwerp is onderdeel van een grotere communicatiecampagne
over het onderwerp.

¢ Nadruk op empowerment van vrouwen en inzichten van mensgericht
ontwerpen.

e Commercieel doel: minimale hoeveelheid te verkopen tussen 150 - 300 maar
idealiter zal het een doorlopend product zijn


http://www.crisalisproject.eu/

CRISALIS

CO-DESIGN
DOELSTELLINGEN
EN RESULTATEN

Het mede-ontworpen product dient als katalysator voor de
opgedane ervaring tijdens het CRISALIS-traject.

De vier belangrijkste doelstellingen voor dit proces waren:
e Leer samen te werken aan co-design concepten

e Co-creéer een ad hoc sociale marketingcampagne rond
het product

e Plaats de begunstigden als gelijkwaardige
belanghebbenden in het ontwerpproces van een
product collectie.

e Leer hoe u een product kunt leveren dat design en
sociale berichtgeving combineert, geinspireerd door de
creatieve activiteiten die in het programma zijn
uitgewerkt.

Uiteindelijk was het doel het effect op de zelfontplooiing
van de deelnemers te vergroten door hen binnen hun
traject zowel zachte als harde vaardigheden bij te brengen.
Dit doel bleek gedurende de hele actie te werken.

4 obiettivi dei workshop ' l

e Imparare a lavorare collaborativamente sui concetti di co-design

e Co-creare una campagna di social marketing ad-hoc sul prodotto

¢ Rendere le beneficiarie stakeholder di eguale valore in processo di design di una
collezione

e imparare come creare un prodotto che metta insieme design e messaggio sociale
ispirandosi alla attivita creative sviluppate all'interno del programma

—

——

4 GTOXOL TWV EPYacTnpiwv

e EkmaiSeuon otn ouvepyaoia Kat cUAOYLKH oxedlaon épywv
e Tuvdnuioupyla pLag ad hoc KOWWVLKAG EKOTPATELAG HE ETTIKEVTPO TO TEALKO TPOLOV
¢ 'Evtagn twv emwpelopevwy otn Sladtkacia oxediaong tng cUANOYHG TPOLOVTWY WG
LOOTLHWV ETAlpWY
» EkmaiSeuon otn Snutoupyia mpoidvtog mou cuVSUALEL To oXESLo pOSag Kat Tn SLadoaon
KOLVWVLKOU PNVUPATOG EPTIVEUCHEVOU QTTO TLG SPACTNPLOTNTEG TOU
TpaypatomoLfnkav H€ow Tou TPOoYyPANHATOg
[ ]
|
4 doelstellingen van de workshop
e Leer hoe je samen kunt werken aan co-design concepten
e Creéer een ad hoc sociale marketingcampagne rond het product
¢ Plaats de begunstigden als gelijkwaardige belanghebbenden in het ontwerpproces
van een productcollectie.
e Leer hoe je een product kunt leveren dat een combinatie is van design en social
messaging, geinspireerd door de creatieve activiteiten die binnen het programma
zijn uitgewerkt.
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Als gevolg van de Covidl9-pandemie werden veel
sociale ondernemingen getroffen. De CRISALIS-
partners vormden hierop geen uitzondering. Om
het hoofd te bieden aan de sterk verminderde
mode prototyping en productie, gingen de
organisaties over tot de productie van
gezichtsmaskers. Deze omstandigheden hadden
invloed op het tijdschema, maar niet op de inhoud
of het einddoel van het co-creatie traject.

Het ontwerp-, productie- en marketing team van
Quid heeft hard gewerkt aan de definitieve versie
van het in co-creatie tot stand gekomen product. .

Op 18 oktober 2021, ter gelegenheid van de
Europese Dag tegen de mensenhandel, is de unieke
collectie gelanceerd die mede is ontworpen door de
begunstigden van het CRISALIS-project: een unieke
foulard, geinspireerd op de vele
kunstnijverheidsproducten die tijdens de creatieve
workshops zijn gerealiseerd.

We lanceerden en presenteerden dit accessoire in
de vlaggenschipwinkels van Progetto Quid in
Milaan en Verona door middel van een installatie:
een jas, mede ontworpen en herontworpen door de
begunstigden en hun trainers..

Elk van deze unieke jassen symboliseert een unieke
ruimte  van professionele  en persoonlijke
transformatie - een pop - bevorderd door werk,
creativiteit en samenwerking.


http://www.crisalisproject.eu/
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CRISALIS

DE CO-DESIGNED
ACCESSOIRE

De CRISALIS foulard, verkrijgbaar in zowel
bandana-formaat in katoen als foulard-formaat in
zijde, is geinspireerd op de vele kunstambachten
die tijdens de creatieve workshops tot stand zijn
gekomen.

De foulard van CRISALIS vertelt een verhaal
van moed, verlossing en schoonheid. Dat van
twaalf vrouwen die, nadat ze de
mensenhandel hadden overleefd, in CRISALIS
een ruimte en een tijd van transformatie
hebben gevonden, en dat van vrouwen en
werkers die hen hebben kunnen opvangen,
opleiden en ondersteunen.

De beelden, symbolen en woorden die de weefsels van dit accessoire bevolken, zijn
afkomstig van de vele momenten van creatief werk en de artistieke bewerking van de
begunstigden, hun mentor en het personeel van het stijl- en marketingbureau van
Quid.

De woorden - los en in blaadjes gevat -
vormen een manifest van waardering,
aansporing en inspiratie van vrouw tot
vrouw. Deze woorden maken deel uit
van de vier Manifesten die zijn
opgesteld door deelnemers in
Amsterdam en Verona aan de Creative
Expression Workshops n.1, geleid door
The Language Project.

De zelfportretten komen voort uit een nieuwe
grafische en fotografische kijk op zichzelf,
ontwikkeld in Creative Expression Workshop
n.3 geleid door The Language Project in
samenwerking met AMAKA.

THet ADVICE TO ALL WOMEN Manifesto
werd eerst een winkelbanner in de
flagship store van Quid in Milaan, waar
onze klanten door verkoopmedewerkers
worden uitgenodigd om hun advies aan
andere vrouwen toe te voegen.

Zinnen en trefwoorden uit de
winkelbanner - co-creatie en co-design
door zowel begunstigden als klanten -
hebben een erfenis gevonden in de
foulard.

TDe symbolen komen voort uit de graphic storytelling-oefening waarmee de fotovoice-workshops
begonnen. De sterren vertegenwoordigen iemands wens en verlangen, de hemel die zich uitstrekt
over de migratiereis - als om die te beschermen. De hand omsluit een hart in een gebaar van zorg.
De kip is een belangrijk symbool van economische onafhankelijkheid voor degenen die van het
platteland komen. .

. s
L ﬂ\n TR
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CRISALIS

VERKOOPCAMPAGNE

Het gedicht in de etalage is geschreven
door een van de Amsterdamse
begunstigden en is een lofzang op
vrijheid en zelfbehoud.

"This one time
I just learned how to ride a
bicycle
and I fell
I was injured
But I kept on sowing
They still sat in my room
Wanting
Awaiting
Their unique outfit
For their unique self.”
H.

De jasjes die in de etalage van de winkels
van Progetto Quid hangen, samen met de
CRISALIS foulard, zijn het resultaat van een
artistiek en creatief proces dat deel
uitmaakt van het CRISALIS-traject.

In samenwerking met hun trainers, hun
teams en het Stijlbureau van Quid hebben
de begunstigden het jasje - geschonken
door een Dbedrijfssponsor-getransformeerd
en opnieuw ontworpen, waardoor het een
Canva is geworden voor hun unieke
expressie van zichzelf.

De jassen werden gezamenlijk
herontworpen tijdens de laatste workshop
creatieve expressie onder leiding van de
kunst- en creativiteitstherapeut van D-Hub



http://www.crisalisproject.eu/
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MEDIA-CAMPAGNE

De collectie werd gelanceerd in de twee winkels van
Progetto Quid (Milaan, Verona) tijdens twee
institutionele evenementen waarbij alle Ilokale
belanghebbenden betrokken waren.

De verkoopcampagne vond plaats in twee perioden
van één week, ter gelegenheid van de EU-dag tegen
de mensenhandel en ter gelegenheid van de
internationale dag voor de uitbanning van geweld
tegen vrouwen.

Tegelijkertijd vond een verkoopcampagne in de
nationale en internationale sociale media en pers
plaats met alle consortium partners, onderaannemers
en belanghebbenden.

De verkoop- en mediacampagne heeft het bereik van
een breder publiek aanzienlijk verbeterd, waardoor
het bewustzijn en de verspreiding zijn gestimuleerd.

ProsMedia - een onderzoekscentrum voor
verantwoorde media en communicatie dat gevestigd
is aan de universiteit van Verona - heeft de

kwalitatieve en kwantitatieve impact van beide
campagnes gemeten en is daarmee een casestudy
geworden voor de cursus Journalistiek en
Mediacommunicatie.

De communicatie acties die gepaard gingen met de
Crisalis-campagne waren het onderwerp van een
kwantitatief en kwalitatief media-analyse onderzoek
dat werd uitgevoerd door ProsMedia, dat meerdere
aspecten ervan analyseerde door gebruik te maken
van statistieken, ongestructureerde interviews en
inhoudsanalyse.

Ten behoeve van dit onderzoek werd de
communicatiecampagne conceptueel onderverdeeld
in drie kernthema's:

e De objecten: - jas en sjaal - ook beschreven door
middel van metaforen die hun betekenis
versterken,

e De onderwerpen: - de vrouwen die betrokken waren
bij het ontwerp en deen realisatie van de collectie -
de campagne primaire (direct komende en
secundaire stemmen gaven hen zowel een actieve
als een passieve connotatie;

e Het project: - de ethische en sociale implicaties
ervan.

De analyse bestond uit de merkcommunicatie, de
berichtgeving in de pers en de interacties van
gebruikers op sociale media kanalen in de periode van
8 oktober tot 8 december 2021; de ervaringen van
twee winkelbedienden, twee medewerkers en de
opmerkingen van enkele klanten in de twee winkels in
Verona en Milaan werden vervolgens samengevoegd
met het onderzochte corpus.
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QProsMedla

. Comunicazione e Analisi dei Media

£1G]in

Content shared on Crisalis social and Quid's
platforms: 46

Visualisations: 4880

Likes: 2455

Shared: 85

Content shared: 53
Visualisations: 345
Likes: 901

Shared: 37
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If you want to replicate this
activity in your organization Replicate and Share!
check out the dedicated Report
& How To Guide.

ONTMOET HET Riproduci e Condividi!
CONSORTIUM EN DE
PARTNERS

Repliceren en delen!

U Il d makers
== un.ite ”NG‘!Q%

amaka

neripams
24 profit
N I or ? amzat IDF‘
%%P Cultural Company
SPAZID
fondczlon? /// 3R
R Cg“{':{ RICICLD
RICUCID

RIUSO


http://www.crisalisproject.eu/
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
https://docs.google.com/document/d/1pMMS_FNYf7LO5rutxS04cXwPEH9fKUGkyVIO6QSSS3Q/edit?usp=sharing
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
https://docs.google.com/document/d/1pMMS_FNYf7LO5rutxS04cXwPEH9fKUGkyVIO6QSSS3Q/edit?usp=sharing
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
https://www.makersunite.eu/
http://thelanguageproject.eu/
https://womenontop.gr/
https://peripatos.net/en/home/
http://www.amaka.gr/en/
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
http://www.crisalisproject.eu/crisalis-resources/
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2YNTOMH IZTOPIA

TOY MPOrPAMMATOZ
CRISALIS

To mpdypappa CRISALIS eival éva TpwToTopLaKO
MOVTEAO yLO TNV KOWWVLKN KOl EPYAcLOK €vtagn
TWV YUVALKWY UTTNKOWV TpIiTWwV XWwpwv, emlnoacwv
epmoplag avBpwrwy. To Tpdypappa EUTITITEL OTO
TrAatolo Tou AMIF tng EE kat amoteAel ouvepyaoia
METAEU KOWWVLIKWV ETTLXELPOEWV otnv OAavsia
(Makers Unite), Tnv Itahia (Progetto Quid) kat tnv
EMdASa (The Language Project). Ztdxog tou sival
vVa €QAPUOCEL TAOTIKA LA OTPATNYLKA KATd TtV
omola oL emloaceg epmoplag  avBpwTwy
ELOEPYOVTAL OTNV ayopd epyaciag epyalopEVeES o€
SNULOUPYLKEG KOLWWVLKEG ETTLXELPNOELG. Me Tov
TpOTTO aUTH, To CRISALIS otoxelel otnv evioxuon
™G autoavamtuéng pEOW TNG KATAPTLONG OTnV
EPYaOia, TWV gpyaotnplwv SNULOUPYLKAC EKPPACNC
KOL TNG OLKOVOMLKNAG EVEUVAUWONG.

THE LEAD PARTNER - QUID

To Quid elvat évag un KePSOOKOTIKOG CUVETALPLOKOG UTTO TNV NYyEcia YUVALKWY TTou
QUTLHETWTIZEL TNV avepyila PETAEU HELOVEKTOUOWY YUValkwy otnv Italia péow tng Hodag.
16pUBnke to 2013, to Quid TapéxeL ukalpieg amacyoAnong oe dooug SuokoAevovtal
TMEPLOCATEPO Va £XoUV TPAGPRAcn oTnV LTalkr ayopd epyaciag péow tng SLKAG TNG HAPKAG
pbédag, Progetto Quid, mapdyovtag tn Sikrj TG CUAOYr TOU avaktd TAgovalovta
UPACHATA OTNV EBVIKN ETTIKPATELQA.

THE LEAD PARTNER - MAKERS UNITE

To Makers Unite elvat pla KOWWVLKY ETXEipNON TOU  TTOpPEXEL  €UKALPlEG OE
VEOELOEPYOMEVOUG HEOW TNG KATACKEUNG SNIULOUPYLKWY TPOLOVTWY Kal EPYACLWV HE OTOXO
™V €UaLoBNTOTTOINCN OXETIKA ME TNV LOOTNTA KAL TNV KOWWVLKN €vtagn. Xdpn o€ éva
QTTOTEAECHATLIKO TTPOYypappa KOWwvikAG évtagng mou Baciletat otn ouvdnuloupyia,
ETLTPETEL TOV SLANOYO KaL ELOAYEL OF VEEG EVKALPLEG ekTTaiSELONG KaL Epyaciag.

THE LEAD PARTNER - THE LANGUAGE PROJECT

To Language Project eivat évag pn KEpSOOKOTLKOG 0pyaviopodg mmou mapéxel Boribela og
EUAAWTEG OUASEG, AVATTTUCCOVTAG KAl UAOTTOLWVTAG KAWVOTOUA EKTTALSEVUTLKA TPOoypAp Jata
KOL TTOALTLOTLKEG EKSNAWOELG UE ETTIKEVTPO TLG EEVEG YAWOOEG, TN PETAPPAoN, Tn Stepunveia
KAl TtV TOATLOTKY  StapecoAdpnon. MpowBel TNV QTTOTEAECUATLKY  SLATTOALTLOMLKN
€mMKOWVia KAt TtV amacxoAnoludtnta OAwv Oowv  TapEXOUV  UTNPECIEG  oTOV
avBpwILoTLkd TopEéa.

®

CRISALIS

IL PROGRAMMA ' l

CRISALIS & un progetto di 18 mesi mirato all'integrazione sociale e
'empowerment economico di 12 donne vittime di tratta. Composto da
workshop di espressione creativa e opportunita di co-creazione &
guidato da due imprese sociali, Quid (Italia) e Makers Unite (Olanda) con
il know-how della organizzazione greca The Language Project.

i

TO NPOrPAMMA

To CRISALIS elval Tpoypappa KOWWVLKAG €vta§ng Kal OLKOVOMLKAG
evSuvApwong, SLapkelag 18 pnvwy, 12 yuvatkwy emgnoacwv dtakivnong kat
epmopiag avBpwmwy. Tuvsuddovtag epyactripla SnNULOUPYLKAG EKPPACNG
Kat Sadikaoleq ouv-Snuloupyiag, TO TPOYypaupa  SnULOUPYRBNKE  Kal
eKTEAELTAL QMO U0 KOWWVLKEG ETLXELPOELG, TNV Quid (ItaAla) kat Tnv
Maker Unite (OMavsia), kat tnv texvoyvwoia tng EMNVIKAG opyavwong
The Language Project
[ ]
THE PROGRAMME -—
CRISALIS is een 18 maanden durend project welke gericht is op de
sociale integratie en economische empowerment van 12 vrouwelijke
slachtoffers van mensenhandel. Het project is gebaseerd op creatieve
expressieworkshops en co-creatiemogelijkheden en wordt geleid door
twee sociale ondernemingen, Quid (Itali€) en Makers Unite (NL) met de
knowhow van de Griekse organisatie The Language Project

O ZYN-ZXEAIAZMO2z
2TO NMPOrPAMMA
CRISALIS

ZYN-ZXEAIAZMOZ = ZYNEPrAZTA

O ouv-oxedlaopog elval  €vag  yevikdg Opog  Tou
XPNOLUOTOLOULE yla T CUV-8nuLoupyla KAl TLG OVOLKTEG
Sladlkaoieg oxedlaopou. MephauBdvel tv apxr Tou
avOpwWMOKEVTPLKOU oxedlaocpol - evav tpodmo epyaciag
Tou mepAapBavel tov avBpwrivo mapdyovia o€ OAa ta
otddla tng Stadikaotag. Amd Toug OXESLAOTEG £WG TOUG
TEALKOUG XPrioTeG, OAa TA EVSLAPEPOUEVA PEPN ATOKTOUV
KeVTPLKO poAo otn Stadikacia oxeSlaopol. Me autov tov
TPOTO, Pmopoupe va AdBoupe KaAUtepa unoyn OAeG TLG
KOWWWVLKEG, OLKOVOLLKEG, TIOALTLOTLKEG, TIOALTLKEG Kal
BLWUATLKEG TTTUXEG TOU €mLBUPNTOU TPOLOVTOC,

XpnowlomoloUYe  TOV ~ OUV-OXESLAOUO  yld  vd
TUPOSOTNOOUKE TN SNULOUPYLKOTNTA, Vva Ktlooupe
gUmLoTooUVN Kal, OTO TEAOG, va SnNULOUPYHOOUE &va
ToAUTLO Ttpoidv: Eva tpoiov Le Lotopla.


http://www.crisalisproject.eu/

®

CRISALIS

NMAATZIO KAI IAEA
MIzZQ AIMO TA
EPTAZTHPIA ZYN-
2XEAIAZMO’Y

OL emw@eloUpeveG Tou Tpoypdppatog CRISALIS
OUMETELYQV EVEPYA OE €pPyaotrpla  SnULOUPYLKNAG
€kppaong ywa va Bondbnbolv va avtiAnebouv Tig
avAyKeG Toug Kat va avadel&ouv tLg evatobnoieg Toug.
YtoxoG Mag Atav va avoifoupe SnULOUPYLKA TLG
KapSLEG KAl TO PUAAS TOUG Kal pE autdv ToV TPOTo va
UTTEVOUPILOOUPE OTOUG €aUTOUG Hag OTL oL avBpwoL
pabaivouv kAvovtag. Me To UALKO TTOU CUYKEVTPWONKE
oe 1pla epyaotipia TOU  gPPdbuvav  otnv
QUTOEKPPAOCHN, TNV EVSUVAPWON KAl (PUOLKA To BEua
™ng ouv-8nuoupylag, KatapEpape va
OUYKEVTPWOOUKE €va TOAU EUTTVEUCHEVO UALKO. To
UALKO  autd  SnAWVeEL TWG ML CUAAOYLKOTNTA
EVSUVALWHEVWY YUVALKWY EETEPACE TOANA EpTTOSLA
TToU AYnoav ta onuddia Tng epToplag avlpwITwv.
Ektég amd ta epyaotipla, €Aafav  xwpa  Kat
epyaotripta photo voice. To photo-voice eivat pia
HEBOSOG CUMMETOXLKNG €peEuvag Katd tnv oTrola ot
OUMMETEXOUOEG Ot  Bepova  Snuiloupyolv  Kat
polpadovtal €LKOVEG yla va avadel&ouv onuavtikeg
TTUXEG, €PTELpleG Kal avnouxie¢ tng Cwng TOouG.
EmumAéov,  Slopyavwoape  SUO  QITOKAELOTLKEG
ouvedpleg OToOU ylvaue PAPTUPEC TOU  LOXUPOU
QVTIKTUTTOU TTOU €XEL N TTPOCEYYLON TNG VOOTPOTTLAG
TOU OUV-OXeSLAOUOU  OTLG  ETTWPENOUMEVEG  TOU
CRISALIS.

CONTESTO E IDEA ' l

e Complessivamente, il materiale messo insieme non ha
esclusivamente aiutato allo sviluppo dell'analisi d'impatto del
progetto CRISALIS ma & anche stato fonte d'ispirazione nella co-
creazione di un prodotto moda. Il prodotto finale aiuta nel
raggiungere il nostro obiettivo ultimo: trasmettere il messaggio
che la dignita e la creativita, attraverso opportunita di lavoro,
possono  promuovere re-integrazione ed al contempo
sensibilizzare sulla tratta di esseri umani

H—

FENIKO NMAAIZIO & IAEEZ

e T[EVLKA, TO CUYKEVTPWUEVO UALKO OxL povo BoriBnoe otn Snutoupyla
plag avdAuong avuiktumou Ttou mpoypdupatog CRISALIS, ald
AELTOUPYNOE KAL WG TNyr €UTTVELONG yld Tn ouv-Snuloupyla evog
TPOLOVTOG HOSAG. To TEAKO TPOLOV pag Bondd va eKTTANPLICOUHE TOV
ATTWTEPO OKOTTO HaG: va SLaSWOOUHE TO prvupa OtL n a§lompémela
KaL n SnuLoupylkotnta péoca amd TNV €pyacia Tpodyouv Tnv
KOWVWVLKI mavévtagn aANd Kat Tnv euatointommoincn oXeTkA Ye TtV
epmopia avBpwITwy.

[ ]

CONTEXT & IDEAS -—

¢ Al met al heeft het verzamelde materiaal niet alleen bijgedragen
aan de ontwikkeling van een impactanalyse van het CRISALIS-
project, maar was het ook een bron van inspiratie voor de co-
creatie van een modeproduct. Dit eindproduct helpt ons om ons
uiteindelijke doel te bereiken: het verspreiden van de boodschap
dat waardigheid en creativiteit kunnen worden gereintegreerd
door middel van werk, terwijl tegelijkertijd het bewustzijn over
mensenhandel wordt vergroot.
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Watch the
CRISALIS project - Overall video.

2YN-2XEAIAZMOzZ ZE
APIOMOYZ

SNULOUPYLKAG €KPPACNG + KATAPTLONG OTO
XWPO Epyaciag + OUV-OXESLAOHOG & CUV-
Snuloupyla

IN NUMERI

, , , , * 22 mesi
€1\ 000EG EpTTOPLAG AVOPpWITWY TTO « 17 beneficiari
Tplteg XWPEG Tou amracyoAolvtatl péow ; 20 Partnere Supporter
TTPAKTLKIG AoKNnong Kat padntetag .

1collezione in co-design

H—
SE APIOMOYE e
* 22 Mrveg
o 17 ETWQENOUNEVEG
* 20 Tuvepydrteg & YTTOOTNPLKTEG
* 3ToAelg
. .. e 1Zuv-oxed 3 Aoyr|
Na. Ve, Caritas Verona, Associazione ov-oxeotaopEvn cuiioyn
Comunita Papa Giovanni XXIII, CAV, Area [ ]
Accoglienza Comune di Verona, DHub -—

IN NUMMERS

Salvation Army NL, Footprint to Freedom,
HVO Querido, ACM - Amsterdam
Municipality, Footprint to Freedom,
Equator Foundation, Arg_Psychotrauma,
Stichting_ Centrum '45; AMAKA, Women
on Top, Impact HUB Athens, Peripatos.

22 Maanden

17 Begunstigden

20 Partner & Supporters

3 Steden

1 mede-ontworpen collectie

The Language Project (ABrjva)
Quid (Bepdva)
Makers Unite (Auotepvtap)

H Snuloupyla plag ouv-oxedlacpevng culoyng Hodag amattel
TPWIA va €pBoUpE OE AP WE TG KOWEG Hag agleg. ‘OTwg
yvwpifoupe amd TNV EKTETAMEVN EPTELpla PAG OTOV OUV-
oxedlaopo, n onuacta autr 8ev TPETEL VA UTTOTLUATAL.
ATOTEAeL TOV TUprva NG Sladikaclag owkoddunong Kat
dlatipnong tng opyavwong Makers Unite. H TrOALTIOMLKN
TOKIAOJOp@Yla  aTrOTEAEL TO KAEWSL TNG TPOKANONG  Kal
TaUTOXPOVA TOV TAOUTO TNG TPpwToRouliag. H cuvepyacoia pag
ME TOUG CUVASEAPOULG pag otnv ABrjva kal tn Bepova kablota
oaeg OTL Tta Slagopa TAaicla cupBAaAouv oe auth TNV
KApTTOAN padnong.


http://www.crisalisproject.eu/
http://www.amaka.gr/en/
http://www.crisalisproject.eu/
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2YN-ZXEAIAZMOZ
TOY MONTEAOY

YAOTTOLOVTOG Ta €pyactripla SnULOUPYLKAG EKPPACNG Kal
ouv-8nuloupylag, to CRISALIS €ilxe wg otoOXO VA OUV-
oxedldoel éva mpoidv podag mou avamtuxdnke, mapnxon
KAt TEALKA TTWANBNKe ota kataotripata Progetto Quid otnv
ItaAia kat amo to Makers Unite otnv OMavéia. To Tpoidv
QuUTO avTKatoTTtpldel TNV TopEld TOU TPOYPANUATOq
CRISALIS kat tn SnuLoupyLkn mopela mmou akoAouBnoav oL
ETTWPEAOUEVEC,

TuvoALkd, n ouv-Snuloupyla evdg mpoidvtog Seliyxvel Tavta
VEEG LOEEG KAL PEPVEL OTO PWG abéatn SnuloupylkoTnta.
Eotidoupe TNV €v AOyw SnuLoupylkotnta oto B€ua tng
YUVALKELQG  €VEUVAUWONG  XPNOLUOTTIOLWVTAG  TTAPOMOLES
EVVOLEC Kal AEEELG-KAELSLA OTTWG: aSeAoTnTa, brand new,
Sta Blou pdBnon, PETAVACTEUON, TTPOCWIILKY E£KPPAOH,
€kppaon péow styling kat auto@povtisda.

To TPWTO €PYaOTPLO TTPAYHATOTIOBNKE OTnNV £€5pa Tng
Progetto Quid otn Bepdva. Mévie emwEEAOUPEVEG TOU
mpoypdupatog  CRISALIS  amaMdayxbnkav oo Ta
KaBnuePWVA TOUG KaBrAKovta yld va €pyactolv otnv
avamtuén tou Vvéou Tpoldvtog MECW autoU  Tou
gpyaotnpiouv. H TeEXVIKA TTOU XPNOLUOTOLOAUE yLd TN
Snuloupyla nAtav to draping, évag tpoTog Snuloupylag
rapid prototyping otn poda. OL meEPLOCOTEPOL OXESLAOTEG
podag &ekvouv tn Sladlkacia oxedlacuoU Toug UE auTov
TOV TPOTO, APrVoVTag TLG OKEWPELG TOUG va TpEEouv Kal
gxovtag mARPn Snuloupylkr eleuBepia. Me to draping,
xpnotpoToleite @UANa updopatog Kai, SoUAsvovTag MHE
Kapltoeg, popelte va TAACETE OXNUATA OE PLO KOUKAQ N
0To 81kO 0ag owpa. AoUAEPaUE o€ YUPOUG TWV TEVTE, SEKA
KAl  SeKaTEVTE AETTWV yld va  €VIOXUOOUUE TN
SnuLloupyLkotTnTa.

Yto Apotepvtay, SLopyavwoaue Eva TapoUoLo EpYACTrPLO
oto otouvtio Makers Unite. ‘Exovtag emiong Trevie
OUMETEXOVTEG, oxeSLAoaUE Kal TAAL tn Snuloupyla evog
TPOLOVTOG pOSAC. ME TLG YVWOELG TTOU amToKTABNKaV Katd Tn
SLdpKela Tou gpyactnpiou otn Bepova, TO €pyactrpLo oto
Apotepvtap  elxe  TepLoodtepn  kabBodrjynon,  6ToU
amattolvtav va SnuoupynBoulv KATTOLD  GUYKEKPLUEVA
avtikelpeva, OTTWG Pla todvta, éva maATo Kal Eva QOpepa.
AoUAEPapE PE SLAPOPETIKA UALKG, GAAa OKANPdA Kat AAAa
péovrta.

O

CRISALIS

Méoa aTmd SLaWOPETIKEG AOKNOELG oxedlacol Kat ota SUo
epyaotipla, CUNMEEQUE LEEEG KAl OTOLXELO OXETIKA UE Ta
OXMMOTA, TO OTUA, TA XPWHATA KAl TLG AETTTOUEPELEC. Evag
PWTOYPAYOG pOSAG KAl €vag ELKOVOYPAYOG HOSAg
Kateypadav ta epyactripLa SNULOUPYWVTAG ELKOVEG. AUTEG
oL JeTaBANTEG xpnolpeuocav wg dedopéva yla tnv opdda
oxedlaopol Trou nTav umelBuvn yla TN CUVEVWON TWV
QITOTEAEOUATWY TWV SUO €pyactnplwy OE €va TEALKO
TTPOLOV. ATTOTEAOUV £TTloNG UEPOG TOU apxelou Tmou pTropet
apyotepa  va  xpnoildomownBel  yla  ypaglkd  n
SLaPNULOTLKOUG OKOTTOUG.

To TeAKO TpoloV pTopel va xpnotpoTrolnBel wg epyaieio
yld va TPOKAAECEL Ula oulrTnon OXETKA pe To CRISALIS
Kat 6Aa 600 avTITpooweVEL To CRISALIS.

Laboratorio di co-creazione CRISALIS ' '
"Creare un prodotto di moda con una storia: qual € il prodotto e qual é la storia?"

e Co-creazione di un prodotto di moda che pud essere venduto con una storia
per aumentare la consapevolezza sul traffico di esseri umani e I'enorme
impatto che questo ha su tutte le persone coinvolte.

e |l design del prodotto € parte di una pit ampia campagna di comunicazione
sull'argomento.

* Focus sull'empowerment femminile e intuizioni di human-centered design.

e Obiettivo commerciale: quantita minima da vendere tra 150 e 300 ma
idealmente sara un prodotto continuo

—

Epyactriplo cuv-dnuioupyiag CRISALIS —

“AnuLovpynoce éva mPoidv HOSag HE TN SLKI TOu LoTopia: moLo lval To mpoidv Kal moLa n

wotopia tou;”

¢ H ouv-8nuioupyla evog mpoilovtog podag to omolo umopel va TwAnBel pe pia
Lotopla TPOKELUEVOU Va EVALCONTOTOLACEL yLa BEuata epToplag avBpwITwy Kat o
UEYAAOG QVTIKTUTIOC TTOU E€XEL YLO OO0UG EUTAEKOVTAL.

e H oxedlaon mpoiovtog elval KopudtL tng EUpUTEPNG SLAPNULOTLKNAG EKOTpateiag
yUpw amd TO AVTLKELHEVO.

* Eotiaon otnv evSLVAHWON TWVY YUVALKWY KAl OTOV ATOHOKEVTPLKO OXESLATHO.

o EpTopLkog otdX0G: EAGXLOTN TToooTNTA TPOG TWANGN 150-200 Koppdtia, aAd
L5avikd Ba TpoKeLTaL yLa éva mpolov ou Ba cuveyioeL va Tapayetat kat va
TwAeltat.

[ ]

CRISALIS Co-creatie workshop -_—

"Creéer een modeproduct met een verhaal: wat is het product en wat is het verhaal?"

e Co-creatie van een modeproduct dat verkocht kan worden met een verhaal
om mensenhandel onder de aandacht te brengen en de enorme impact die
dit heeft op alle betrokkenen.

e Het productontwerp is onderdeel van een grotere communicatiecampagne
over het onderwerp.

¢ focus op female empowerment en inzichten van human-centered design.

¢ Commercieel doel: minimale hoeveelheid te verkopen tussen 150 - 300 maar
idealiter zal het een doorlopend product zijn


http://www.crisalisproject.eu/

<

CRISALIS

2YN-ZXEAIAZMOzZ.:
2TOXOI KAI

ANOTEAEZMATA

To OUV-OXESLOOPEVO TTPOLOV XPNOLUEVEL WG KATOAUTNG yla TN
OUCCWPEULEVN €UTTELPlA TTOU QTTOKTABONKE PEOW TOU TAELSLOU
TOU Tpoypappatog CRISALIS.

OL T€0oEpLG KUPLOL 0TOXOL AUTG TNG Sladlkaotag RTav:

e Nvwploape WG va epyalOUaoTE CUVEPYATLKA UE EVVOLEG OUV-
oxedlaopou

e Juv-dnuloupynoape plag ad hoc ekotpatelag KOWwVLIKOU
MAPKETLVYK YUPW QTT0 TO TTPOldV

e YUVEPYUOTAKAUE UE TLG ETTWPENOULIEVEG, WG €ELoOU agLoAoyeg
EVSLOPEPOUEVEG OTN SLadlkacia oxedlacpol uLag cUANOYNG
TPOLOVTWV.

e MdBape Twg va mapadiSoupe éva mPolov Tou cuvSUAlEL
OXESLAOPO KAl KOWWVLKA pnNvUUata €UTVEUCHUEVA aTro TLG
SNULOUPYLKEG  SpaotnpldTnTe ToU  avamtuxbnkav oto
TTAaloLo Tou TPOYPAPATOG

TeAKd, 0 0ToX0G NTav va avénbel o avtikTuTog TNG TPOCWITLKNAG
€EEALENG TWV ETTWPEAOVEVWY, TTAPEXOVTAG YVWOELG TOOO YLA TLG
TEXVLKEG 000 KAl yLa TLG KOWWVIKEG S€ELOTNTEG OTO TTAALOLO TNG
Tropelag Toug. O 0TdX0¢ auTdg aTTodelxBnKe OTL AsltoUpynoe Kab'
OAn tn 8LapKeLa TNG Spacng

4 obiettivi dei workshop l

-Imparare a lavorare collaborativamente sui concetti di co-design

-Co-creare una campagna di social marketing ad-hoc sul prodotto

-Rendere le beneficiarie stakeholder di eguale valore in processo di desing di una collezione
-Imparare come creare un prodotto che metta insieme design e messaggio sociale ispirandosi
alla attivita creative sviluppate all'interno del programma

l

4 OTOXOL TWV EpyAcTnpiwv

-ExkmraiSeuon otn cuvepyacia kat GUANOYLKR oxedlaon épywv

-Zuvdnuoupyla pLag ad hoc KOWWVILKG EKOTPATELAG HE ETTIKEVTPO TO TEALKO TPOLOV

-Evta&n twv emwgehoVpevwy otn Stadkacia oxedlaong tng cUAOYNG TPOLOVTWY WG LOOTLUWY
etaipwv

-EkmraiSeucn otn nutoupyia mpolovTtog mou cuvEUAZEL T OXESLO HOSAG Kal Tn Sladoon
KOWWVLKOU pNvUATOG EPTTVEUCHEVOU aTTo TLG SpacTnpLOTNTEG TOU TpayHatoToLidnKav péow Tou
TPOYpAHHATOg

4 doelstellingen van de workshop

1. Leer hoe je samen kunt werken aan co-design concepten

2. Creéer een ad hoc sociale marketingcampagne rond het product

3. Plaats de begunstigden als gelijkwaardige belanghebbenden in het ontwerpproces van een
productcollectie.

4. Leer hoe je een product kunt leveren dat een combinatie is van design en social messaging,
geinspireerd door de creatieve activiteiten die binnen het programma zijn uitgewerkt.
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Q¢ amotéAeopa tng mavénuiag tou Covidl9, ToANEG
KOLWWVLKEG ETTLXELPNOELG €mnpedotnkav. OL €taipol tng
CRISALIS  &ev  amotéhecav  €falpeon. T va
QVTLHETWTTIOOUV TN ONUAVTIKA PELWPEVN TTapaywyn Kodag,
Ol OPYAVWOELG TTPOXWPNOCAV 0TNV TTApAyWYn TPOCWTTISWV.
Ol ouvBnKeg auteg elyav avtiktumo oto xpovosSlaypauua,
OA\A OXL OTO TIEPLEXOEVO 1] OTOV TEALKO OTOXO AUTOU TOU
taLéLol ouv-8nuLoupyiag.

H opdada oxedLacuoU, Tapaywyng Kal HApKETLVYK Tou Quid
EPYAOTNKE OKANPA yLa TNV TEALKN €KS00N TOU TPOLOVTOoq
TToU SNuLoUPYRBNKE amod Kowvou.

2115 18 OKtwRpiou 2021, ue agopun tnv Eupwraiki Huépa
Kata tng Epmroplag AvBpwrtwy, Aavoapiotnke n EexwpLotn
OUAAOYN] TTOU OUV-OXESLACTNKE QO TLG ETTWPEAOUUEVEG
Tou Tpoypappatog CRISALIS: éva povadiko ouAdpt,
EUTTVEUCEVO QMO TLG TTOANEG KOAAALTEXVLKEG KOTAOKEUEG
TOU  TTpaydatomow)enkav - Katd Tt SLApKELM  TWV
SNULOUPYLKWV epyactnplwv.

ZeKVNOAQPE KAl TTApOUCLACAUE auTO To ageooudp ota
flagship stores tou Progetto Quid oto MW\dvo kat tn
BepoOva pEOWw MLOG €YKATAOTAONG €va OOKAKL, TTOU OUV-
OXESLAOTNKE Kat €mavaoyeSLACTNKE aTmo T
ETWPENOVPEVEG KAL TOUG EKTTALSEVUTEG TOUG.

KdBe €éva amo autd ta PovasSikd oakdkla cUpBoALleL évav
MOVASLKO  XWPO  ETTAYYEAUATIKNG  KAL  TTPOCWITLKIG
METAMOPYPWONG - WL XPUCAAALSA - TTOU KOAALEpYELTAL aTTO
NV epyaotia, Tn SNPLOUPYLKOTNTA KAL TN cuvepyaotia.
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To @ouldpL CRISALIS, StaBéolpo tooco oe péyeBog
pravtavag amd BayBdklt 600 kal og TETPAYWVO
péyeBog amo PeTAEL, elval €UTMVEUCUEVO ATO TLG
TOANEC KOAALTEXVLKEC KOTOOKEUEG mTou
mTpaygatomolnbnkav  katda tn SLApKELa TWV
SnuLoupyLkwV epyactnplwyv.

Aut6 1O @OUAApL agnyelitar pLa Lotopla
Bappoug, AUTpwong kKatL opop@lLag. Tnv Lotoplia
SwdeEKA YyUVALKWY TOU, €XOVTIAG ETLRLWOEL ATO
Tnv eymopla avbpwmwy, Bpnkav oTo
mpoypauua Crisalis évav xwpo kaL €vav xpovo
METAPMOPPWONG, KAl TNV Lotopia yuvalkwyv Kat
epyalopéVwyY TOU UTTOPECAV VA TLG UTTOSEXTOUVY,
va TLg ekTaldeloouv Kal va tig umootnpi§ouv.

OL €LkOVEG, ta ocUPPBoAa kat ot Aéfelg mou yepidouv Ta upaopata autou tou afesooudp
TMPOEPYXOVTIAL ATO TLGC TOAAEC OTLYMEG SNULOUPYLKAG epyaciag KAl TNV KAAALTEXVLKN
emefepyaoia TWV emMwWPeNOUPEVWY, TOU KABNyntr TOUG KAl TOU TMPOCWTLKOU Tou Fpageiou
M&&ag kal MApKeTLVYK TnN¢g Quid

Ot AéEeLg - ypaupéveg o QUAAA -
amoteAolV €va paviQEéoTo eKTipnong,
MTAPOTPUVONG KAl EUTVELONG amd yuvaika
o€ yuvaika. Ot AéEeLg autég amoteAolv
HUEPOG TWV TECOAPWY HAVLPECSTWY TOU
cuvétagav oL ETWPEAOVHEVEG GTO
Auotepvtap Kal otn Bepdva katd tn
SLdpkeLa tou Tpwtou Epyactnpiou
Anuloupytkig Ekgpaong, umo tnv
kaBodrynon tou The Language Project.

OL auUTOTTPOCWITTOYPaPLeG TPOEpXOVTAL aTd pta
VEX YPAPLOTLKY] KAL PWTOYPAPLK) HATLA TOU
£aUTOU, TOU AvVaTTUXBNKE KATA TN SLAPKELA TOU
Tpitou Epyactnpiou Anutoupytkrg Ekppacng
tou The Language Project og ouvepyaoia pe
v AMAKA.

To pavipéoto "SYMBOYAEE MNA OAES TIZ
TYNAIKEZ" éylve mpwta éva mavo oto
flagship-store tng Quid oto MiAdvo,
6mou oL MeEAATLO0EG pag kalovvtat amd
TOUG TWANTEG va TPOCBECOUV TLG SLKEG
TOUG GUMPBOUAEG TPOG AAAEG yuvaikeg.

OL @pdAoeLg KaL oL AEEELG - KAELSLA oL
ouvdnuloupyfRBnkav Kkat ouv-
OXESLACTNKAV a6 TOUG SLKALOUXOUG Kat
TOUG TEAATEG, ATOTUTWONKAV OTO
@oUAGpL.

Ta cOuBoAa TpoépxovVTaL aTd TNV ACKNON YPAPLKIG a@riynong mou avolEe ta epyactripla photovoice.
Ta aotépla avTiTpoowTeVOUV TNV €UXN Kat T AaXTApa TOU atéHoU, TOV 0UPavo Tou EKTEIVETAL TTAVW
Q76 TO PETAVAGTEUTLKO TagLSL - oav va To mpootateVet. To XEPL TEPLKAELEL pLa KapSLA OE uLa XELpovopia
ppovtidac. H dpviba eivat éva onuavtikd cUPPBOAO OLKOVOULKIG aveEaptnolag yla 60oug Tpoépxovtat

amd aypotkd meptBaAlovTa.
e ) )P 7
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H KAMITANIA NOQAHZEQN

Ta ocakdkia Tou ektiBevtal otn BLipiva twv
Kataotnudtwv tng Progetto Quid, pall pe to

@pouldpL CRISALIS, mpogpxoviaL amo pLa
KAAALTEXVLKN Kal SnuLoupylkn Stadikacia Tou
amoteAel pEpog tou Tafldlol tou CRISALIS. ¢
ouvepyacia HE TOUG EKTALSEUTEG TOUG, TLG
ouadeg Toug Kal to Mpageio Modag tng Quid ot
ETWPENOUUEVEG METAMOpPpYPWOAV Kat
emavaocxedlaoav TO OOQKAKL - Swpea €vdg
ETALPLKOU XOpNyou — PETATPETOVTIAG TO OE KaAUBaA
ylLa tn povasdikn €kgpacn Tou €autol TOUG.

Ta ocakdkla eTavacyedLactnkav Katd tn
SLapkeLa ToUu teAgutalou gpyactnplou
SnuLoupylkAg ékppaong umd tnv kabodnynon
tng art therapist tou D-Hub.
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To oinua Tou Tapouctdletal o1tn
BLtpiva YPAQTNKE atmd pila
eTwWPeAOUUEVN HE €6pa Tto ApoteEpvtap
kat elvat évag vuvog otnv eAeubepla kat
Tnv autoduvapla.

"This one time
I just learned how to ride a bicycle
and I fell
I was injured
But I kept on sowing
They siill sat in my room
Wanting
Awaiting
Their unique outfit
For their unique self.”
H.
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AIAPHMI2TIKH

EKZTPATEIA

H ouAhloyn Aavoaplotnke ota Svo flagship stores tou
Progetto Quid (MtAdvo, Bepova) katd tn Sidpketa Vo
ONMAVTLKWY €EKSNAWOEWV HE OUMPMPETOXH OAWV TWV
TOTLKWV POPEWV. H ekotpatela TWANCEWV
TpaypatomoLnbnke og SU0 TEPLOSOUG SLAPKELAG MLAG
eBSopadag, pe awopun TNV nUépa tng Maveupwaikn
Huépa katd tng Epmoplag AvBpwmTwv Kat tn ALebvn
Huépa yia tnv €§daieidn tng Blag katd Twv yuvalkwy.
MapdAAnAa, mpaypatoTmolnbnke ekotpateia MWARCEWY
ota €BVLKA Kal SLeBVN PHEOoA KOLVWVLKAG SLKTUWGONG Kat
otov TUTO HE TN CUPMPETOXA OAWV TWV €Talpwv TNG
kowvompakiag, Twv uTEPYOAABWY Kat TWwv
EVELAPEPOPEVWY POPEWV.

H ekotpatela TwANCEwvV Kal PECWVY EVNUEPWONG
BeATlwoe ONPAVTILKA TNV TPOCEYYyLON €VOG €upUTEPOU
KolvoU, evioxuovtag tnv euvalcBntomoinon kaL tn
8Ladoon. O TMOLOTIKOG-TTOCOOTLKOG AVILKTUTOG KAl TWV
800 ekoTpatelwv PeTPONKe amd to ProsMedia - éva
uTEVBUVO KEVTPO €pEUVAG YLA TA PECA EVNUEPWONG KaL
TNV emiKolvwvia, mou e8§pelel oto MAVETLOTAPLO TNG
Bepova, kaL amotéAece HEAETN TeplmIwong yLa To
pabnua Journalism and Media Communication.

OL ETMKOLVWVLAOKEC SpACELE TOU OUVOSegucav TNV
ekotpatela tou mpoypdppatog Crisalis amotéAecav
QVTLKELUEVO HLAG TTOCOTLKAG KAl TOLOTLKAG €peuvag
avaiuong Twv PJEowv evnuépwong mou SLe€nxOn amod
tnv ProsMedia, n omola avéAuoe TOAAATAEG TTTUXEG
™G HE TN XPHAON OTATLOTLKWY OTolXelwv, N
SounUeEVWY ouveVTELEEWY KAL AVAAUCNG TEPLEXOEVOU.

Ma tToug oKOoToUG AUTAG TNG €PEUVAG, N ETTLKOLVWVLAKNA
eKOoTpatela KatatpnOnke €vvoloAoylkd o€  TPELG
BaolkEG BEPATLKEG EVOTNTEG:

e TA QAVTLKELYEVA: - OOKAKL KOl KOOKOA - Trou
TEPLYpAPOVTIAL EMIONG HEOW HETAPYOPWY TOU
gevioxVouv To vOnua toug,

* TO UTTOKELMEVA: - OL YUVAIKEG TTOU CUUMETELXAV OTO
oxedLaopo kat tn Snutloupyia tou

e KalL uUAomoinon TNg OUAAOYAG - n EKkoTpatsia
TPWTOYEVELG (ApeECa ETEPXOPEVEG KAl SEUTEPOYEVELG
PWVEG TOUG amedwoe TOCO pLA EVEPYNTLKA 000 Kal
pLa mabntikn xpoLiaq,

e TO €pyo: - a@nyouvtal TLG NBLKEG KAL KOLVWVLKEG
ETTLTTTWOELC TOU.

H avaiuon TPOERN o€ SelypatoAnyla  tng
gmlkolvwviag Tou brand, Ing SnuocLoypa@LKng
KAAUYPNG KAl TwV aAANAETISpACEWY TWV XPNOTWV OTa
KAVAAla KOLVWVLKAG SLKTUwaong kata tnv mepiodo amod
T 8 OktwPBpilou €wg tig 8 AsgkeuBplou 2021 - ot
gpumeLpleg SUO TWANTWY, VU0 UTAAARAWY Kal Ta oxoALa
OpPLOPEVWY TEAATWY oTa SU0 Katacthpata otn Bepdva
KdlL To MuAdvo ouyXwvelBnkav otTn OUVEXELA ME TO
owpa SeS0UEVWY TOU SLEpeUVNBONKE.
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ProsMedla

. Comunicazione e Analisi dei Media

OOd

Content shared on Crisalis social and Quid's
platforms: 46

Visualisations: 4880

Likes: 2455

Shared: 85

Content shared: 53
Visualisations: 345
Likes: 901

Shared: 37
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If you want to replicate this
activity in your organization
check out the dedicated Report
& How To Guide.
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